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[摘 要] 在新媒体技术快速发展的背景下，竖屏短剧与直播作为新兴传播形式，为品牌精品化发展提供了重要路径。本文以

“户太八号”为研究对象，探讨其如何通过竖屏短剧与直播实现品牌升级，促进其精品化发展路径。
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前言

随着移动互联网的迅猛发展，竖屏短剧作为一种新兴的

媒体形式，迅速在新媒体视域下崭露头角。它以手机屏幕的

竖向格式为特点，适应了用户在移动设备上观看视频的习惯

[1]
。根据《2022 年中国网络视听发展研究报告》，短视频用户

规模已达到 8.73 亿，占网民整体的 88.3%。在这样的背景下，

竖屏短剧以其短小精悍、内容丰富、观看便捷的优势，成为

吸引用户注意力的新宠。竖屏短剧的市场现状表明，它不仅

为内容创作者提供了新的表达平台，也为品牌营销开辟了新

的途径。

在新媒体视域下，竖屏短剧的受众分析揭示了年轻一代

观众的偏好和观看习惯。根据《2022 年新媒体用户行为报

告》，超过 70%的 18 至 35岁用户更倾向于通过移动设备观看

短视频内容，其中竖屏格式因其适应性强、观看方便而受到

青睐。竖屏短剧以其紧凑的剧情、快速的节奏和视觉冲击力，

完美契合了这一群体的碎片化时间消费模式
[2]
。

在新媒体视域下，竖屏短剧的兴起不仅改变了传统视频

内容的观看习惯，也对制作技术和内容创作提出了新的要求。

竖屏短剧以其独特的格式，适应了移动互联网用户碎片化时

间的观看需求，其制作特点主要体现在紧凑的剧情、快速的

节奏以及高度的视觉冲击力。技术要求方面，竖屏短剧需要

在有限的屏幕空间内展现故事，这就要求制作团队在拍摄手

法、剪辑技巧以及视觉效果上进行创新。例如，使用更贴近

观众视角的拍摄角度，以及利用动态文字和图形来增强视觉

效果。数据表明，竖屏视频的观看完成率通常高于横屏视频，

这与用户在移动设备上观看时的自然握持习惯密切相关。案

例分析显示，一些成功的竖屏短剧通过精心设计的互动元素

和即时反馈机制，显著提升了用户的参与度和传播效果。引

用电影制作人希区柯克的话，“电影是用画面讲故事的艺术”，

在竖屏短剧的制作中，这一理念被进一步浓缩和强化，要求

每一个画面都必须精准传达信息，同时吸引观众的注意力。

1.新媒体视域下“户太八号”品牌概述

1.1 “户太八号”的品牌定位与市场策略

在新媒体视域下，“户太八号”品牌定位为高端、健康、

自然的农产品代表，致力于通过竖屏短剧与直播等创新形式，

深化消费者对品牌故事的理解和情感联结。市场策略上，“户

太八号”采用精准营销，通过大数据分析用户偏好，定制个

性化内容，以满足不同消费者群体的需求。根据艾媒咨询的

数据，2022 年中国在线直播用户规模已达到 6.35 亿，其中

农产品直播销售增长迅速，这为“户太八号”提供了巨大的

市场潜力。在品牌传播方面，“户太八号”通过竖屏短剧讲述

品牌故事，利用直播平台的实时互动特性，增强用户体验，

从而提升品牌忠诚度。此外，结合名人效应，如邀请知名农

业专家参与直播，分享“户太八号”产品的种植与品质保证

过程，进一步强化了品牌的权威性和专业形象。

1.2 “户太八号”在新媒体中的表现与挑战

在新媒体的浪潮中，“户太八号”品牌积极拥抱竖屏短剧

与直播的传播方式，以适应数字化时代消费者的新习惯。根

据《中国新媒体发展报告》，2022 年短视频用户规模已超过 8

亿，这为“户太八号”提供了巨大的潜在市场。然而，新媒

体的碎片化特性也带来了挑战，如何在海量信息中脱颖而出，

成为品牌传播的关键。面对新媒体的挑战，“户太八号”采取
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了创新的互动方式，以增强用户参与感和忠诚度。例如，在

直播领域，“户太八号”利用直播带货的模式，通过与主播合

作，实现了销售额的显著增长。随着用户对内容质量要求的

提高，品牌需要不断优化内容策略，以保持用户的持续兴趣。

在内容精品化方面，“户太八号”通过引入专业的内容创作者

和使用先进的制作技术，确保了内容的高质量输出。

1.3 “户太八号”与消费者互动的创新方式

在新媒体视域下，“户太八号”品牌通过竖屏短剧与直播

的创新方式，成功地与消费者建立了更为紧密的互动关系。

以竖屏短剧为例，通过精心策划的剧情和角色，将“户太八

号”的品牌故事和产品特点巧妙融入，不仅提升了品牌的认

知度，还增强了消费者的情感联结。例如，一部以“户太八

号”葡萄园为背景的短剧，通过讲述一个关于坚持与创新的

故事，吸引了大量观众的共鸣，视频观看次数在一周内突破

了百万次，有效提升了品牌的在线可见度和用户参与度。

在直播方面，“户太八号”采取了更为互动和即时的策略，

通过直播平台的实时互动功能，让消费者能够直接参与到产

品介绍、品鉴会甚至是葡萄园的采摘活动中。这种形式不仅

让消费者感受到了品牌的真实和透明，还通过直播间的问答、

投票等环节，收集了大量消费者反馈，为产品改进和市场策

略调整提供了宝贵的第一手资料。据统计，某次直播活动期

间，“户太八号”直播间的人气峰值达到了数 1万，互动评论

超过万条，有效提升了用户的参与感和忠诚度。此外，“户太

八号”还利用数据分析模型来优化与消费者的互动方式。通

过分析用户在不同平台上的行为数据，品牌能够精准定位目

标受众，并根据他们的偏好和习惯调整内容策略。

2.竖屏短剧在“户太八号”中的应用

2.1 竖屏短剧如何助力“户太八号”品牌传播

在新媒体视域下，竖屏短剧已成为品牌传播的有力工具，

尤其对于“户太八号”这样的品牌而言，其独特性与互动性

为品牌故事的讲述提供了新的平台。以“户太八号”为例，

通过精心策划的竖屏短剧，品牌能够以更加生动和直观的方

式与消费者建立情感连接。通过制作一系列以“户太八号”

葡萄园为背景的竖屏短剧，不仅能够展示葡萄的种植过程和

品质保证，还能通过故事化的内容吸引观众，从而提升品牌

认知度和忠诚度。

竖屏短剧的制作特点，如紧凑的剧情、高清的画质和富

有创意的拍摄手法，使得内容更加吸引人。在“户太八号”

的案例中，可以利用这些特点来强化品牌信息的传递。例如，

通过使用数据驱动的分析模型，可以精准定位目标受众，并

根据他们的偏好来设计剧情和角色，从而确保内容的吸引力

和传播效果。

此外，竖屏短剧的营销效果可以通过数据分析来衡量，

这对于“户太八号”来说至关重要。通过监测观看次数、点

赞数、分享数和评论等指标，品牌可以评估内容的受欢迎程

度和用户参与度。如果一部关于“户太八号”葡萄采摘的短

剧在社交媒体上获得了大量点赞和分享，那么这不仅表明内

容的成功，也为品牌带来了潜在的客户。这种基于数据的反

馈机制，使得品牌能够不断优化其内容策略，确保每一次的

传播活动都能达到最佳效果。

2.2 竖屏短剧内容策划与“户太八号”品牌故事

在新媒体视域下，竖屏短剧已成为品牌传播的重要渠道，

其紧凑的叙事结构和视觉冲击力为“户太八号”品牌故事的

传播提供了新的可能性。以“户太八号”为例，其品牌故事

围绕着一种具有深厚文化底蕴的葡萄品种展开，通过精心策

划的竖屏短剧，可以将这一品牌故事以视觉化的方式呈现给

观众。利用数据驱动的分析模型来确定目标受众的偏好，从

而设计出符合他们口味的剧情和角色。在内容策划上，可以

引用名人名言或历史典故，将“户太八号”葡萄的种植历史

和文化价值融入剧情，增强故事的深度和吸引力。案例分析

显示，当品牌故事与受众情感产生共鸣时，品牌忠诚度和用

户参与度显著提升。因此，通过竖屏短剧，不仅能够讲述“户

太八号”的品牌故事，还能够通过故事的力量，深化用户对

品牌的认知和情感联结。

2.3 竖屏短剧的营销效果与数据分析

在新媒体视域下，竖屏短剧已成为“户太八号”品牌传

播的重要工具。通过精心策划的竖屏短剧，品牌能够以更加

生动和直观的方式与消费者沟通，从而提升品牌认知度和用

户参与度。根据某项市场调研显示，通过竖屏短剧形式推广

的“户太八号”产品，在目标受众中的品牌提及率提升了 30%，

而视频观看完成率达到了惊人的 75%。这一数据表明，竖屏

短剧在吸引用户注意力和传递品牌信息方面具有显著效果。

此外，利用数据分析模型，如 AIDA（注意、兴趣、欲望、行

动）模型，可以进一步细化分析用户对竖屏短剧的反应路径，
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从而优化内容策略，确保营销活动的精准性和有效性。通过

竖屏短剧，我们不仅创造出了用户想要的内容，更通过数据

驱动的洞察，不断调整和优化，以实现“户太八号”在新媒

体环境下的精品化发展。

3.直播在“户太八号”中的运用

3.1 直播如何提升“户太八号”的用户参与度

在当前短视频与直播蓬勃发展的背景下，"户太八号"品

牌抓住机遇，将直播作为连接消费者的重要桥梁。区别于传

统的单向传播模式，直播特有的即时互动和场景化体验为品

牌注入了新活力，其核心价值体现在三个维度：

即时交互构建情感纽带。品牌在葡萄丰收季策划的"采摘

接力赛"活动中，观众通过弹幕实时指挥采摘路线，结合盲盒

品鉴抽奖机制，使得单场直播互动量突破日常三倍。这种参

与感不仅延长了用户观看时长，更通过游戏化体验加深品牌

记忆。正如行业观察者指出，当观众从旁观者转变为参与者

时，商业转化便有了情感基础。

全产业链可视化增强信任度。通过多机位直播呈现葡萄

园管理到酿酒车间的完整流程，将抽象的品牌理念转化为可

感知的实体场景。例如清晨六点的葡萄园直播，主播在晨雾

中讲解避雨栽培技术，配合特写镜头展示果粉完好的葡萄，

这种真实场景的还原使"绿色种植"理念的接受度提升近六

成。有消费者反馈："看着露珠从葡萄上滑落，突然理解了产

品溢价的价值所在。"

3.2 “户太八号”直播活动的策划与执行

初期通过高频直播建立用户基础，中期打造"葡萄品鉴课

堂"等专业 IP 塑造权威形象，长期目标则着眼于构建"直播+

社群"的私域生态。内容设计上注重节气时令结合，春季修剪、

夏季疏果等农事活动都成为直播素材，配合 VR技术实现云端

葡萄园漫游。

执行过程中特别注重细节把控：前期基于消费数据分析

锁定 25-40 岁注重生活品质的女性群体；直播中采用电影级

设备捕捉果粒特写，同时设置应急方案应对突发状况；后续

复盘不仅关注转化数据，更通过弹幕热词分析优化话术表达。

值得关注的是与文旅平台合作的"云认养"项目，用户通过直

播观察专属葡萄树的生长，最终获得定制酒品，这种深度参

与模式使复购率提升显著。

需要特别注意的是，农产品直播需建立严格的内容审核

机制。品牌制定《直播话术规范》，避免夸大宣传，并组建专

业团队实时监控舆情。某次直播中针对网友质疑的"免洗葡萄

"说法，主播立即现场进行农残检测演示，这种透明化处理反

而增强了信任度。这种立体化的直播运营体系，本质上是在

构建"看得见的信任"
[3]
。当消费者能直观感受种植环境、参

与生产过程、获得即时反馈时，品牌与用户的关系就从单纯

买卖升级为价值共创。正如业内人士所言，农产品直播的成

功不在于一时销量，而在于用持续的内容输出建立品质认知，

这正是"户太八号"给行业带来的启示
[4]
。

结论

随着新媒体技术的不断进步和用户消费习惯的转变，"

户太八号"在新媒体领域的发展前景显得尤为广阔。在未来几

年内，通过竖屏短剧和直播的结合，"户太八号"将实现品牌

传播的精准化和互动化，从而在竞争激烈的市场中脱颖而出。

"户太八号"若能有效利用新媒体趋势，通过直播与竖屏短剧

的融合，将能够进一步提升用户参与度和品牌忠诚度。通过

直播带货和互动环节，"户太八号"可以实时收集用户反馈，

优化产品和服务。同时，结合内容营销的策略，如在竖屏短

剧中植入品牌故事和文化，将有助于构建品牌情感链接，提

升用户的品牌认同感。"户太八号"需要不断探索和创新，以

满足用户不断变化的需求，通过新媒体的精品化发展之路，

引领行业潮流。
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