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[摘 要] “国潮瓜语”把中华传统文化里的“二十四节气”当作核心内容，借助设计节气主题的文创产品来提高甜瓜的附加

值，打造出新一代有互动性和收藏价值的农产品包装体系，构建起“以瓜为媒介、以文化促进产业发展、以电商帮助销售”的乡

村振兴新方式，将陕西阎良的甜瓜产业，创新性地打造了一种“农业+文创+电商”三合一的助农品牌模式，凭借探寻节气文化和

农耕智慧之间的内在联系，把甜瓜从单纯的农产品转变成承载文化记忆的“国潮符号”，并且依靠电商平台达成文化赋能以及产业

增值这两个目标。

[关键词] 国潮文化；二十四节气；农产品电商；文创品牌；乡村振兴

引言

近些年来，国潮文化蓬勃发展起来，给传统文化和现代

产业的融合给予了全新的机会，在国家政策的推动作用下，

农产品电商呈现出快速发展的状态，《关于推动文化产业赋能

乡村振兴的意见》把文化产业助农的具体途径明确了，给农

产品和文化、电商的跨界融合给予了政策方面的支持，《电子

商务法》以及各地的配套扶持政策规范了农产品电商的发展

环境，为产业的升级奠定了制度基础。在这样的背景状况下，

农产品的消费需求已经从单纯的“食用功能”朝着“文化体

验”“健康养生”等多元化的方向转变，消费者变得日益重视

产品背后的文化内涵以及情感价值。陕西阎良是全国最大的

早春甜瓜生产基地，有超过 16 万亩的种植规模，年产值突破

8 亿元，拥有持续的技术创新与产业园建设，已完成产业基

础的初步升级。但是阎良甜瓜产业依然面临着品牌建设短板：

缺乏可以精准接触年轻消费群体的特色品牌，文化附加值不

足
[1]
，在同质化市场中难以形成竞争力。“国潮瓜语” 项目

是在这一背景下应运而生，通过深度融合二十四节气文化与

甜瓜产业，探索“农业+文创+电商”的创新模式，为了解决

产业痛点，推动阎良甜瓜从“区域特产”向“国潮品牌”的

跨越。

一、国内外研究现状与发展动态

（一）国潮文化与农产品融合研究

近年来，国潮文化已经成功推动产业创新的关键力量，

在农产品领域出现了许多文化融合的实例，各地都在积极探

寻地域农产品的文化意义，打造有特色的文创品牌，像是五

常大米借助文创设计来提高附加值以及市场竞争力，这为农

产品的文化赋能提供了实践方面的参考，学界大多觉得文化

元素深度融入可切实提升农产品的情感价值和市场辨识度，

然而目前多数项目还停留在文化符号简单拼凑的阶段，缺少

对文化内涵与产品特性内在联系的挖掘，致使文化赋能效果

不太理想。

“国潮瓜语”项目在参考现有案例经验的条件下，提出

了深度耦合理念，就是将二十四节气文化当做包装元素，还

依照各节气的物候特点定制个性化种植方案，让文化从外在

装饰转变为内在基因
[2]
，比如在清明时节气温比较低，凭借

优化大棚温控和灌溉策略，培育出符合早春清新口感的清

明版甜瓜，芒种的时候阳光充足，着重把控养分供给，让

芒种版甜瓜果实饱满、甜度更高，达成文化与产品品质的

深度关联。

（二）农产品电商发展现状

在政策扶持以及技术发展的双重推动作用下，农产品电

商已然步入了快速发展的阶段，电商领域的大型企业持续完

善农村电商的基础设施建设，并且加大了对农产品上行方面

的支持力度，像京东就帮助阎良甜瓜进行网上销售，为农产

品开辟了一条从田间直达餐桌的数字化路径，不过目前农产

品电商依旧存在“重视销售、轻视品牌”这样的问题，大多

数产品依靠平台流量红利，缺少自主品牌的意识以及长期的

运营策略
[3]
。阎良甜瓜尽管已经借助电商平台达成线上销售，

可是在品牌建设以及精准营销这些方面仍然存在欠缺：面对

年轻消费群体的传播内容比较单一，缺乏文化互动性，电商
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渠道较为零散，没有形成协同效应，“国潮瓜语通过搭建“四

季瓜语”小程序，整合抖音、小红书等新媒体平台，构建起

一种“宣传—销售—反馈—策略调整”的动态循环机制，以

解决渠道分散与品牌弱化的问题，提升电商运营的效率。

（三）消费需求变化趋势

随着居民收入水平不断地提升以及消费观念逐步升级，

消费者对于农产品的需求呈现出多元化、品质化以及个性化

的特性，除了有基本的食用功能外，消费者变得日益看中产

品所蕴含的文化体验、健康属性以及品牌故事，举例来说，

新中产家庭更加关注农产品的安全认证以及文化内涵，国潮

爱好者钟情于有收藏价值的文创包装，而学生以及职场新人

则更倾向于性价比高且便携性强的产品。这一趋势为国潮瓜

语项目提供了精准定位的参考：针对不同群体设计有差异化

的产品，比如为新中产家庭打造精致的节气主题礼盒，为国

潮爱好者推出节气盲盒以及文创周边，为学生群体实际小规

格的便携产品，凭借契合多样化需求来提升市场覆盖率。

二、国潮瓜语—二十四节气甜瓜文创电商品牌模式的主

要创新与特色

（一）文化与产业的深度融合模式

突破传统农产品“文化贴标”的浅层模式，构建起“节

气文化 — 种植技术 — 产品设计 — 消费体验”的完整链

条融合体系，该项目把二十四节气当作包装元素，还依据各

节气的物候特征来制定个性化的种植方案，让甜瓜品质与节

气特性达到高度契合，像大暑时节借助精准水分管理培育出

“消暑解渴、汁水丰盈” 的甜瓜，能使消费者在品尝时直观

感受到节气与作物的自然联系，达成 “文化可感知、产品有

内涵”的效果。

（二）“甜瓜 + 文创” 的价值延伸

以阎良甜瓜为核心开发一系列文创产品，构建起一种良

性循环，即主产品带动衍生品发展，衍生品又反过来帮助主

品牌成长，这些文创产品一方面承载着地域文化，像阎良的

风土人情以及农耕故事等，另一方面还有使用价值与收藏价

值，举例来说，节气主题盲盒可激发消费者的收集兴趣，带

动他们进行重复购买。

（三）精准化、场景化的电商运营

通过 “四季瓜语” 小程序实现 “千人千面” 的精准

服务，依据用户画像推送相关匹配的产品和内容：针对注重

健康的新中产家庭给予有机认证，为国潮爱好者构建 “文化

社群 + 专属周边” 的沉浸式体验，给价格敏感型学生群体

提供高性价比选项与拼单优惠，并且结合节气场景设计营销

活动，比如 “清明踏青套餐”“端午送礼组合”，以此增强消

费场景的关联性。

（四）大学生实践与乡村振兴的协同

项目为大学生参与乡村振兴提供了有实际可行性的道

路，团队成员把课堂上学到的电子商务以及文化创意等理论

知识应用到实际运营当中，在市场调研、品牌设计以及平台

搭建等环节里提升专业能力，凭借与农户开展合作、参与田

间管理等方式
[5]
，加深了对乡村产业的认识，提高自身的社

会责任感。这样一种 “产学研用” 相互结合的模式，给乡

村振兴注入了年轻的活力，也为高校人才培养提供实践范例。

三、国潮瓜语—二十四节气甜瓜文创电商品牌模式构建

路径

（一）节气产品设计与开发

文化内涵挖掘方面要深入剖析二十四节气的文化内涵以

及气候特色，梳理各个节气与甜瓜生长之间的内在关联，就

像春分的时候昼夜平分，甜瓜进入快速生长阶段，这可关联

到 “万物生长”的节气理念；夏至光照充足，甜瓜甜度积累

达到最高值，此时可以结合“夏日纳凉”的民俗文化，让产

品成为节气文化的一种“具象化载体”。包装与文创设计要依

据节气的色调和意象来进行创意包装设计，比如清明节采用

“青绿色系加上雨丝图案”，霜降采用“橙黄配色搭配枫叶元

素”，以此打造出视觉上的亮点，开发有收藏价值的节气主题

文创周边产品，像以甜瓜为原型制作的手办玩偶，印有甜瓜

元素以及当地风土人情的明信片、笔记本，以及主题书签、

钥匙扣等，构建起“主产品加上衍生品”的消费矩阵，提升

品牌的文化附加值。差异化产品矩阵要针对不同的消费群体

来设计产品组合：面向新中产家庭推出“节气尊享礼盒”，里

面包含当季甜瓜以及节气文创产品，面向国潮爱好者推出的

“节气盲盒”，随机附赠不同节气的限定周边，面向学生以及

职场新人推出“轻量尝鲜装”，采用便于携带的包装，价格较

为亲民，契合高频次、小剂量的消费需求。

（二）“四季瓜语” 电商平台搭建

核心功能模块方面开发了一个小程序平台，该平台集成

了预购、会员积订单查询以及物流追踪等功能，平台设置了

“二十四节气瓜品专区”，会根据节气动态来推荐相应的甜

瓜，可实现物流包裹状态的实时追踪，用户可以同步查看运



工程与管理科学
第 7 卷◆第 11 期◆版本 1.0◆2025 年

文章类型：论文 刊号（ISSN）：2705-0637(P) / 2705-0645(O)

Copyright c This work is licensed under a Commons Attibution-Non Commercial 4.0 International License. 119

Engineering and Management Science

输节点的信息，还建立了会员等级制度与积分体系，消费者

借助购买、分享以及评价等行为获得积分，积分可以来兑换

文创礼品或者限定产品的优先预购权，以此提高用户粘性。

精准化推荐系统借助大数据分析用户行为与偏好，实现个性

化商品推荐，为新中产家庭着重推送有机种植的甜瓜以及亲

子采摘体验活动，为国潮爱好者推送节气文创联名产品，为

学生以及职场新人提供限时优惠与拼单活动，以此提升各个

群体的购物体验。用户反馈机制设置了在线客服与反馈平台

入口，可及时收集用户对于产品质量、包装设计以及物流服

务的意见。针对国潮爱好者优化文创产品售后，为学生以及

职场新人解决物流问题，形成“用户需求—产品优化”的快

速响应链以推动品牌持续迭代。

（三）多元化营销与渠道拓展

新媒体内容营销是借助抖音、小红书等平台，制作有传

统文化韵味的短视频内容，像“二十四节气与甜瓜种植”科

普系列趣味视频，同时结合甜瓜产品展示，以此吸引年轻用

户的关注，还会定期举办直播带货活动，邀请农业专家以及

文化博主参与其中，讲解节气文化与甜瓜种植知识，提升品

牌的专业性与趣味性。文旅融合推广方面是与阎良当地文旅

机构展开合作，把节气甜瓜品牌纳入乡村旅游路线
[4]
，设计

“节气农耕体验”活动，例如清明踏青采摘、小满插秧体验、

秋分丰收节等，吸引新中产家庭参与亲子互动，达成“农业

观光+文化体验+产品销售”的联动。

（四）运营管理与品质保障

标准化种植合作方面和阎良农户签订乐标准化种植合作

协议，对种植环境以及生产流程给予规范，像土壤检测、灌

溉水质、施肥标准等都涉及其中，严格把控产品品质，以此

提高消费信任。全链条环保管控：践行绿色低碳理念，包装

材料选用可降解材质，运输环节优选用新能源车辆，减少碳

足迹，鼓励消费者把文创包装进行二次利用，通过积分奖励

引导环保行为，达成经济效益与环境效益的统一。

四、国潮瓜语—二十四节气甜瓜文创电商品牌模式的风

险与应对措施

（一）技术和专业方面存在不足

团队发现缺乏专业种瓜技术指导，于是计划与阎良当地

科研机构合作，定期邀请专家前来培训指导，以此保证按照

节气种植方案精确实施，保证产品品质。

（二）资金方面存在可持续性问题

尽管项目初期有一定的预算，然而规模扩大可能会面临

资金压力，团队打算依靠参加创新创业比赛争取获得奖金、

申请地方政府农业扶持资金等途径拓展融资渠道，保证项目

持续推进。

（三）市场竞争与产品迭代

密切留意同类产品的市场动态，依据用户反馈及时调整

产品设计与营销策略，保持品牌新鲜感与竞争力，定期开展

市场调研，挖掘新的消费需求，比如开发低糖型甜瓜以契合

健康饮食趋势
[6]
，确保有品牌长期生命力。

结论

“国潮瓜语” 项目以二十四节气文化为内核，借助“农

业 + 文创 + 电商”这种模式创新，给阎良甜瓜产业赋予了

文化灵魂与市场活力，该项目的核心价值体现在：打破农产

品“重产量、轻品牌”的传统思维，把文化赋能贯穿于种植、

设计、营销整个链条，依靠精准定位年轻消费者群体，达成

传统文化的现代化传播，依靠大学生团队的创新力量，为乡

村振兴提供 “智力 + 技术”方面的支持，形成多方共赢的

生态体系。在推进过程中，需警惕文化过度商业化、品质管

控松懈等风险，保证项目在创新中实现可持续发展，为农产

品品牌升级与乡村振兴贡献切实可行的解决办法。
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