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[摘 要] 茶叶生产与品牌建设是茶产业发展的核心要素，厘清其时空格局和发展路径，对优化茶叶品牌建设以及推动茶业的

可持续发展具有重要意义。基于全国及福建省的茶叶生产数据，并结合茶叶地理标志品牌数据，系统分析了茶叶产销大省之一福

建省的茶叶生产和品牌的时空格局和发展轨迹。结论显示在福建省茶叶生产呈现持续增长的趋势之下，茶叶类地理标志品牌不断

被发掘与培育，并发展形成东、南和北三大特色产区，共同促进了全省茶业的建设与发展。因此，践行“三茶”统筹发展战略，

即协同推进茶文化、茶产业和茶科技的融合发展，将有助于福建省乃至全国茶业及品牌的可持续发展。
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一、引言

中国是茶叶生产第一大国，茶文化历史悠久。福建省凭

借独特的地理、气候和技术优势，成为茶叶产销重要省份。

福建茶历史源于汉，兴于唐，盛于宋
[1]
，生产绿茶、乌龙茶、

红茶、白茶和花茶等多种茶类。当前，统筹茶叶生产与品牌

资源以推动可持续发展是关键。

茶叶种植与生产是茶产业链首环，学者们以国家维度、

省级尺度
[2]
，乃至市县层级角度研究茶叶生产的时空演变及

影响因素，以把握茶业发展趋势。茶叶品牌培育对茶产业可

持续发展至关重要，茶叶地理标志品牌开发保护体现茶产业

深度整合，其认证推广可提升茶叶竞争力，促进茶产业链延

伸升级，带动区域经济提升
[3]
。茶叶市场产业化、品牌化带

来竞争加剧和规范要求，品牌化对茶产业既是挑战也是机遇，

构建茶叶品牌有助于健康可持续发展。

习近平总书记于2021年3月考察福建武夷山时提出统筹

“三茶”发展，坚持绿色发展方向，强化品牌意识。茶文化旅

游是推动“三产融合”有效途径。茶叶生产和品牌是茶产业

核心要素，厘清其时空格局和发展路径对优化品牌建设和推

动茶业可持续发展意义重大。但现有研究缺少茶叶生产与品

牌的协调探究及多茶叶品牌统筹研究，本文聚焦福建茶叶生

产时空格局，结合地理标志品牌发展历程，深度解析福建茶

叶生产与品牌的历史演进和发展趋势。基于“三茶”统筹发

展战略，针对生产动力和品牌建设提出优化策略，践行茶文

化、茶产业、茶科技协同发展将提升福建茶叶竞争力，为全

国茶业可持续发展提供参考。

二、数据与方法

1.数据来源

茶叶总产量与种植面积等数据来源于《中国统计年鉴》

和《福建统计年鉴》，茶叶地理标志品牌数量及名称数据来源

于《中国农产品地理标志品牌形象馆》。

2.地理集中指数

地理集中指数（G）代表地理要素在空间分布的集中程度
[4]
，计算公式为：

（1）

由公式（1）可知，G 取值范围为 0 到 100，G 值越大分

布越集中，反之越分散。取 为平均分布时的地理集中指

数，若实际 呈集中分布，反之则分散分布。对于福

建省茶叶产量的地理集中指数G， 为第i个市的茶叶产量，

n为地级市总数，茶叶总产量 T计算公式为：

（2）

相同的计算流程用于福建省的计算茶叶地理标志品牌的

地理集中指数。本文基于 R 语言进行数据计算与分析，用

ggplot2 包展示数据和绘制图形，用 sf 包处理及可视化空间

地域数据。

三、结果分析

（一）福建省茶叶总产量和种植面积的持续性增长

1978 年至 2022 年，中国茶叶总产量增长 11.4 倍，种植

面积增 2.2 倍，单位面积产量增长 2.8 倍。同期，福建省茶

叶总产量大幅增长，远高于全国平均水平；种植面积扩大至

241 千公顷，略低于全国平均水平；单位面积产量达每公顷

2.1 吨，远超全国增长率。总之，福建省茶叶总产量增长主

要靠种植面积扩大，次要靠单位面积产量提升，且后者提升

尤为突出。

福建省作为重要茶叶产区，对全国茶业发展贡献显著。

1987 年至 2022 年，其茶叶种植面积比重从 11.7%逐步降至

7.1%，产量比重从 1987 年最低点 9.8%持续增长至 2005 年最

高点 19.7%，后回落至 2022 年 15.5%。种植面积比重经历稳

定 期 （ 1987-2000 年 波 动 在 11.0%-11.8% ） 和 下 降 期

（2001-2022 年从 11.4%降至 7.1%），2015 年后基本稳定在 7%

左右。产量比重则经历增长期（1987-2005 年）和下降期

（2006-2022 年）。自 1991 年起，产量比重超过种植面积比重，

近十年稳定在 15%以上。

全 国 茶 叶 产 量 年 均 增 长 5.7% ， 分 缓 慢 增 长 期

（1978-2003）和快速增长期（2004-2022）。种植面积年均增

长 3.4%，分波动期（1978-2002）和快速增长期（2003-2022）。

单位面积产量年均增长 2.2%，在一定范围内波动。与全国相
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比，福建在产量和单位面积产量上增长更显著。福建省茶叶

产量年均增长 7.1%，分较快增长期（1987-2009）和较慢增

长期（2010-2022）。种植面积年均增长 1.99%，分波动期

（1987-1998）和稳定增长期（1999-2022），而单位面积产量

年均增长 5.1%，分快速增长期（1987-2004）和缓慢增长期

（2005-2022）。

（二）福建省茶叶生产的地域分布及变

福建省茶叶生产格局发生显著变化，从早期以绿茶为核

心、青茶为补充，演变为以青茶为主导，绿茶和红茶为辅，

茶叶品牌的开发与建设对此变化至关重要。青茶作为特色茶

类，2000 年至 2022 年产量增长 426.9%，远超总产量增长率

313.3%，其比重从 40.2%升至 2012 年顶峰 58.3%后保持一半

以上。红茶同期增长 3705.5%，比重从 1.2%升至 11.8%。与

红茶相反，绿茶增长较平缓，为 76.2%，比重从 57.4%降至

24.5%。

福建九个地级市均产茶，产茶区县达 70个（图 1A）。过

去二十年，全省各市茶叶产量总体增长（图 1B）。宁德、泉

州和南平产量占比始终前三，总和超 60%（图 1C）。福州产量

显著提升，从 2002 年 5.9%增至 2022 年 9.4%，而三明和厦门

占比稳定（图 1C）。福建省各年度茶叶产量的地理集中指数 G，

均大于平均分布的地理集中指数 G0（33.33），表明福建生产

在市级尺度上分布较为集中。同时，G2022＜G2012＜G2002的趋势

表明福建省茶叶生产的集中程度有所降低（图 1D-F）。而在

区县层面，安溪县、武夷山市，以及福鼎市、福安市和寿宁

县的茶叶产量最高，综合超全省三分之一（图 1D-F）。

图 1 2002 年至 2022 年福建省各县市的茶叶产量变化和空间格局。

（A-C）福建省九市的行政及产茶区县数量、茶叶产量（B）和百分比（C）。

（D-F）2002（D）、2012（E）和 2022 年（F）各区县茶叶产量及地理集中指数 G。

（三）福建省茶叶地理标志品牌的序变征

茶叶是地理标志品牌保护与发展的重要领域。中国有

601 个茶叶类地理标志，分布于 23个省级行政区，福建省以

76 个（12.6%）排名第二，仅次于湖北省（81 个）。自 21 世

纪起，福建逐步开展茶叶品牌保护，至 2012 年半数的茶叶类

地理标志已获批。目前福建九市均有茶叶类地理标志品牌。

除福建乌龙茶外，福建省茶叶类地理标志品牌在 2022 年的地

理集中指数 G 为 45.12，大于平均分布的地理集中指数 G0

（33.33），说明在市级尺度分布较为集中，主要集中在南平、

宁德和漳州。南平市最多（25个，32.8%），产量亦稳居前三

（图 1C）。宁德市产量第一且有 17 个地理标志品牌，漳州市

有 10个（13.1%），位列第三（图 1C）。并且，福建省六个市

的十个茶叶品牌入选 2022 年中国地理标志农产品（茶叶）品

牌声誉百强榜，福鼎白茶和武夷岩茶位列第七和第九名。茶

叶品牌的开发与建设提升了知名度，为茶业的持续发展注入

新动力。

（四）福建省茶叶地理标志品牌的地域分布演变

福建省茶叶地理标志品牌的发展从点到面扩展（图 2）。

2002 年，安溪县和武夷山市的乌龙茶开启了闽南和闽北的品

牌开发（图 2A）。十年后，闽南和闽北扩展到更多市县，闽

东和闽西也开始发展本地特色品牌（图 2B）。近十年，各地

积极开发绿茶、白茶、红茶和花茶等多类品牌，形成多地多

品牌局面。到 2022 年，大多数产茶县都有了地理标志品牌（图

2C），实现了全面覆盖。
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图 2 2002 年至 2022 年福建省茶叶地理标志品牌的空间格局变化

（A-C）2002（A）、2012（B）和 2022 年（C）福建省各区县数量分布

闽北的武夷山市是福建茶叶地理标志品牌最丰富的区

县，有 13 项乌龙茶与红茶地理标志品牌（图 2C）。其中，武

夷岩茶和正山小种声誉高、知名度广。2022 年，武夷山市茶

叶产量 26157 吨，占全省 5.0%（图 1F），位列全省区县第四，

凸显其在福建茶业的重要地位。闽南的安溪县是福建茶叶产

量最高（15.8%）的区县，持续领先（图 1D-F）。安溪县除福

建乌龙茶外，仅两个乌龙茶类地理标志品牌（图 2C），但安

溪铁观音声誉卓越、知名度广。总之，武夷山市茶业多维度

全方位发展，安溪县在乌龙茶领域深耕细作、专业聚焦。

四、结论与建议

茶叶生产和品牌是茶产业关键环节，对其可持续发展至

关重要。福建省在茶叶生产和地理标志品牌建设上成就显著，

助力经济社会发展。但存在潜在问题，一是茶叶生产增长驱

动力不足，表现为种植面积扩展受限、总产量增长放缓；二

是茶叶品牌建设有瓶颈，涉及品牌知名度和区分度提升、企

业孵化成长及品牌价格波动。现阶段核心问题是驱动茶叶生

产可持续发展、构建福建茶叶地理标志品牌群落。本文依据

“三茶”统筹发展战略，从茶文化、茶产业、茶科技维度提建

议，以期提升茶叶生产和品牌综合竞争力。

1.传承茶文化，融合茶文化旅游，以茶文化为核心促进

茶产业发展、提升茶叶品牌知名度。以福建深厚茶文化历史

为根基，以茶文化旅游为载体推动茶业与旅游业共同发展。

“五茶”项目构筑茶文化独特景观，茶园等元素构成茶文化丰

富内涵。茶博物馆等机构积极宣传传承茶文化，特色演出《福

地茶香》弘扬茶文化。在茶文化旅游方面，茶旅融合包括观

光、休闲、体验、研学等形式，通过“茶+”模式拓展深化茶

文化旅游。福建 11 个国家 5A 级旅游景区半数与茶相关，《印

象大红袍》
[5]
等演出增添茶文化旅游魅力。

2.延伸茶产业链，塑造茶叶及茶企品牌，进一步延伸茶

产业链，打造茶叶及茶企品牌，拉动茶相关产业发展，完善

并推动茶业全产业链建设和茶叶品牌的持续增值。首先，延

伸茶产业链推动全面发展。从上游种植到中游生产加工，延

伸至茶再加工产业，兼顾传统加工与新式茶饮，以多元产品

满足市场需求。下游销售拓展市场，注重线上线下、国内外

市场发展，全方位完善并推动茶业全产业链建设。其次，打

造茶叶及茶企品牌，注重品质与品牌形象，发展壮大茶业品

牌企业，以地理标志品牌为核心提升价值和竞争力。最后，

协同推动茶相关产业如茶具行业发展，为茶业生态繁荣带来

机遇。

3.茶科技助力选育种植，提升标准化及信息化。运用发

展茶叶科技，为生产和品牌建设注入创新动力，提高标准化

和信息化水平，增强品牌知名度与影响力。茶种培育上，依

托福建野生茶树及品种种质资源，科学选育适应性强、品质

优良的品种，满足市场多元需求。茶叶种植方面，应用现代

化管护技术，通过智能化设备和物联网技术，监测环境、防

治病虫害，提高产量和质量。茶叶加工严格按标准规范执行，

确保品质和安全。同时，加强新时代茶园信息化建设，实现

智能化和精准化，保障生产效率、质量及品牌品质。福茶网

融合区块链、大数据、物联网等信息技术，为茶叶全产业链

企业及消费者提供支持服务。

综上所述，实现茶产业的可持续发展以及茶叶品牌的构

建与塑造，是福建省、全国乃至全球共同面临的挑战和必须

解决的问题。茶文化、茶产业和茶科技这三个方面的策略，

能够从各自的维度促进茶产业的发展和茶叶品牌的建设。因

此，深入践行“三茶”统筹协同发展策略，才能全面提升茶

叶生产和品牌建设的内在竞争力，进而推动整个茶产业的可

持续发展。
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