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[摘 要] 随着“双碳”目标的深入推进，绿色建筑理念进入日常生活和公众视野后，建筑材料知识不再只是工程技术问题，

也关系公众对安全居住、健康环境和资源循环的理解。防水、保温、低 VOC 涂料、节能玻璃、再生建材等内容，与房屋渗漏、室

内舒适、空气质量和建筑废弃物利用密切相关。但现实传播中，相关知识常被包裹在性能参数、检测指标和施工术语中，普通公

众难以理解；部分公益视觉内容又容易停留在绿色口号和装饰化图形层面。文章在绿色建筑背景下与建材行业绿色低碳转型进程

中，分析建筑材料知识公益科普的现实困境，提出“材料属性提取—生活问题转化—视觉语言编码—媒介场景输出—专业审核修

正”的可视化转译模型，并以“卫生间漏水防治”科普图解为例说明其应用。研究认为，建筑材料知识公益科普应以公众理解为

起点，在保证专业准确的基础上，将材料性能、构造关系和绿色价值转化为可读、可信、可用的视觉内容。
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一、绿色建筑视域下建筑材料知识公益科普的现实意义

建筑材料知识过去多存在于专业课堂、工程现场和产品

说明书中。对普通公众来说，材料往往只是装修或施工环节

中的一个模糊概念。实际上，墙体是否保温、屋面是否渗漏、

室内涂料是否环保、玻璃是否节能、建筑废弃物能否循环利

用，都与材料选择和材料性能有关。绿色建筑强调节能、环

保、健康和舒适，建筑材料正是支撑这些目标的基础环节。

从绿色建筑发展看，材料绿色化已从企业技术问题扩展

到社会公共议题。当前我国建材行业正处于全面加快绿色低

碳转型的关键时期，建筑碳排放距离零碳目标仍有较大差距，

绿色建材的规模化应用成为实现“双碳”目标的重要路径。

相关研究表明，纸基建材、再生骨料、低碳水泥、生物基建

材等绿色建筑材料，可以成为公众理解低碳生活和资源循环

的重要入口
[5][6]

。同时，建筑材料知识与居住体验联系直接。

防水材料关系渗漏风险，保温材料影响建筑能耗与室内舒适，

低 VOC 涂料关系空气质量，再生建材关系建筑垃圾减量。李

岩云、陶少威以“化‘材’为‘筑’”的方式介绍建筑材料

知识，也说明专业内容可以通过通俗表达进入公众认知
[3]
。

因此，建筑材料知识公益科普的意义，不只是把材料知

识讲给更多人听，更在于帮助公众形成基本判断，并建立材

料选择与居住安全、健康环境、建筑碳排放之间的关联认知。

它不替代工程检测和专业设计，却可以让公众知道哪些问题

与材料有关，哪些问题与施工构造有关，哪些“绿色”宣传

需要回到具体知识中理解。这种传播，是专业技术走向公共

生活的一座桥。

此外，近年来绿色建材下乡活动在全国范围内持续开展，

建材行业稳增长工作方案明确提出推动绿色建材进社区、进

乡村、进农户。这些政策实践表明，建筑材料知识的公益科

普已从学术倡导转化为政策行动，亟需有效的可视化传播手

段将专业知识转化为公众可理解、可应用的生活常识。

二、建筑材料知识公益科普可视化表达的现实困境

建筑材料知识进入大众传播，首先遇到的是理解门槛。

建筑材料知识涉及材料性能、构造设计、施工质量和后期维

护等多个层面。导热系数、抗渗性、VOC 释放量、吸水率、

热桥、闭水试验等概念，在专业语境中含义明确，但公众更

关心的常常是“为什么卫生间会漏水”“为什么房子冬冷夏

热”“装修后为什么有异味”“建筑垃圾还能不能再利用”。

如果科普内容仍按材料分类、参数指标和施工术语展开，公

众即使看到信息，也未必真正理解。

其次，现有传播容易产品化。很多材料宣传强调性能优

势、工程案例和品牌卖点，却较少解释材料与生活问题之间

的关系。公益科普不是产品广告。建筑使用中的问题往往是

材料性能、构造设计和施工质量共同作用的结果。讲防水材

料，不能只说材料好，还要说明防水层位置、管根节点和渗

漏风险；讲保温材料，也不能只说节能，而要解释热量传递

和墙体构造之间的关系。缺少这些关系，知识就会变成口号。

再次，部分视觉表达重形式、轻知识。公益海报、科普

长图和短视频封面如果只追求好看，容易反复使用树叶、水

滴、地球等符号，却没有讲清材料为什么绿色、怎样影响生

活。陈嵘等指出，建筑材料课程具有知识体系大、实践性强
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等特点，抽象理论需要可视化，工程应用需要案例化
[4]
。公

益科普同样如此。视觉设计如果脱离专业支撑，再精美也只

是外壳；若为了画面效果夸大材料功能，还可能误导公众。

因此，建筑材料知识公益科普的关键，不是把专业文字

换成图片，而是把专业知识重新组织成公众能读懂的视觉关

系。

三、建筑材料知识公益科普的可视化转译模型与表达路径

建筑材料知识不能直接从技术文本变成公益海报，中间

需要一个转译过程。赵国庆等认为，知识可视化关注知识的

表达、共享和理解
[1]
；刘安磊、范浩东指出，信息可视化能

够提升视觉传达中的信息效率
[2]
。结合建筑材料知识特点，

本文将其可视化表达概括为五个环节。

第一，材料属性提取。建筑材料知识庞杂，公益科普不

宜面面俱到。防水材料可提取防渗漏、节点处理和耐久性信

息；保温材料可提取热量传递、节能和舒适度信息；低 VOC

涂料可提取室内空气质量和健康居住信息；再生建材可提取

资源循环和建筑废弃物利用信息。在此基础上，还应同步提

取每种材料的绿色价值信息——保温材料的绿色价值在于减

少建筑运行能耗，低 VOC 涂料的绿色价值在于保障室内环境

品质，再生建材的绿色价值在于减少天然资源消耗和建筑垃

圾填埋。提取时应选择与公众生活关系密切、容易被误解、

适合图形表达的内容。

第二，生活问题转化。专业概念必须转成公众能感知的

问题。例如，将“导热系数”转化为“为什么有些房子冬天

冷、夏天热”，将“防水卷材搭接”转化为“屋面和卫生间

为什么容易漏水”，将“再生骨料”转化为“建筑垃圾能不

能重新成为材料”。这种转化并不是降低知识深度，而是改

变知识进入公众认知的入口。

第三，视觉语言编码。建筑材料知识可根据类型选择图

形方式：性能类知识适合用对比图，过程类知识适合用流程

图，构造类知识适合用剖面图和分层图，风险类知识适合用

警示图或情景漫画，绿色低碳类知识适合用循环图和生活

场景图。时尚华、李恒关于图形叙事的研究提示，视觉传

达不应停留在静态符号，而应形成有结构、有节奏的叙事

表达
[8]
。因此，视觉编码要处理好标题、主图、辅助说明和

阅读顺序。

第四，媒介场景输出。海报适合提出问题，长图适合解

释结构，短视频适合呈现过程，公众号图文适合延伸说明。

复杂内容可采用“海报引起关注—长图解释知识—短视频强

化场景”的组合方式，让公众在不同媒介中逐步理解。

第五，专业审核修正。建筑材料知识不能只由设计者凭

经验表达。材料专业人员需要审核概念是否准确、构造关系

是否合理、绿色价值是否被夸大；视觉设计人员则需要优化

图形层级、色彩关系和媒介适配。只有经过专业审核和反馈

修正，才能避免“专业正确但不好懂”或“画面醒目但知识

失真”。

图 1 建筑材料知识公益科普的可视化转译模型

四、微型案例分析：以“卫生间漏水防治”科普图解为例

卫生间漏水是公众熟悉却容易误解的问题。许多人知道

漏水麻烦，却未必理解漏水与防水材料、空间节点、施工工

序和验收方式之间的关系，更少有人意识到，因防水失效导
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致的维修翻新会产生大量建筑废弃物，增加资源消耗和碳排

放，这与绿色建筑的资源节约目标直接相悖。如果采用产品

说明方式传播，内容往往集中在防水涂料性能、施工标准和

品牌优势上，公众很难判断“水从哪里漏”“哪些位置最容

易出问题”“为什么做了防水仍可能渗漏”。

按照前文模型，首先应提取关键知识。卫生间漏水防治

涉及防水层位置、墙地交接、管根节点、地漏坡度、闭水试

验等内容。其中，管根节点和墙地交接是公众较难理解但又

常见的风险点；闭水试验则具有较强的行动提示价值。科普

内容不宜展开过多材料配方，而应围绕“防水不是单一材料

问题，而是材料、节点、施工和验收共同作用的结果”组织。

其次，应把知识转成生活问题。如将“管根节点处理不

严”转化为“为什么水管周围最容易漏”，将“防水层上翻

不足”转化为“为什么墙角会返潮”，将“闭水试验”转化

为“铺砖前为什么要蓄水检查”。随后，可用三类图形表达：

一是空间剖面图，呈现基层、防水层、管根、面层的位置关

系；二是错误与正确做法对比图，提示节点处理、防水上翻

和闭水试验的重要性；三是流程编号图，说明基层处理、节

点加强、涂刷防水、闭水试验、铺贴面层的基本顺序。

五、建筑材料知识公益科普可视化表达的优化策略

第一，从专业本位转向受众理解本位。建筑材料科普不

是技术说明书的缩写版。它应从公众生活问题出发，按“问

题提出—原因解释—图形说明—行动提示”的顺序组织内容。

将内容按知识深度分层：日常判断型侧重“什么情况需要注

意”，装修决策型侧重“如何识别和选择”，深度兴趣型侧

重“为什么这样设计”。少堆参数，多讲关系；少列术语，

多解释后果。这样并不是把知识变浅，而是让知识先被看懂。

第二，从绿色口号转向知识证据表达。绿色建筑公益科

普不能只写“绿色低碳”，也不能用树叶和地球符号替代知

识解释。保温材料如何减少能耗，低 VOC 材料如何影响空气

质量，再生建材如何减少建筑废弃物，都需要通过具体图形

关系说明。例如讲保温材料，不能只写“节能环保”，而应

通过墙体热传递对比图说明保温层的位置和作用；讲低 VOC

涂料，应通过有害物质释放对比说明健康影响。谢妍关于环

保类公益海报的研究指出，同构图形能够通过联想传递环保

观念
[9]
，但在建筑材料科普中，图形联想必须服从知识关系。

第三，从单一作品转向多媒介协同。单张海报难以解释

复杂知识，应根据内容深度选择媒介组合。海报负责提出问

题，长图负责说明结构，短视频负责呈现过程，图文内容负

责补充细节。媒介之间形成层次，科普才不会变成信息堆叠。

第四，建立审核与反馈机制。建筑材料公益科普需要材

料专业人员和视觉设计人员共同完成。发布后还可结合课堂

讨论、社区阅读反馈或线上互动数据，观察哪些图示容易误

读，哪些表达更能帮助公众理解。公益科普不是一次性设计，

而是持续修正的知识传播过程。

结语

在“双碳”目标深入推进和建材行业绿色低碳转型的背

景下，建筑材料知识具有面向公众开展公益科普的现实价值。

当前问题不只在于公众缺少专业知识，也在于专业知识进入

公共传播时缺少合适的转译方式。本文提出的“材料属性提

取—生活问题转化—视觉语言编码—媒介场景输出—专业审

核修正”模型，强调在专业准确与公众理解之间建立连接。

以“卫生间漏水防治”为例可以看到，只有把材料性能、构

造节点和生活后果放入清晰的视觉结构中，建筑材料知识才

可能从技术说明走向公共理解。后续研究可结合真实作品和

受众反馈，进一步比较不同可视化形式的传播效果。
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