
国际教育论坛 
第 2 卷◆第 4 期◆版本 1.0◆2020 年 

Journal of International Education Forum 文章类型：论文|刊号（ISSN）：2705-1196（P）/2705-120X（O） 

26 Copyright © This word is licensed under a Commons Attibution-Non Commercial 4.0 International License. 

浅析新文艺群体在地方文旅融合发展中的作用 

——以李子柒为例 
牛冬冬  王鹏  姜远良 
四川文化艺术学院 
DOI:10.32629/jief.v2i4.1192 
 

[摘  要] 新的形势下地方文化旅游产业的的融合发展是国家宏观战略下的政策导向，也是地方文化旅游产业自身发展的内在需求，以新媒体

为依托的新文艺群体在我国文化传播和产业发展中的作用不可小觑，给地方文化与旅游产业融合发展带来了新的启示。李子柒的影响力和商

业价值是不可复制的，但在“李子柒现象”的启发下，开放思想，进行资源优势互补、强调品牌价值、依托互联网的传播力量，在文旅产业

融合发展的基础上，发挥新文艺群体在文化旅游产业发展中的催化剂作用，更多的人才、奇才参与到其中，确保专业化团队运营，保证影响

力、公信力、文化内涵、讲好地方文化故事应是文旅融合发展的新突破口。 
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早在 2014 年的全国文艺座谈会之上，习近平总书记就曾预见性的提

出：“互联网技术和新媒体改变了文艺形态，催生了一大批新的文艺类型，

也带来文艺观念和文艺实践的深刻变化”。同时，互联网技术和新媒体也

在逐渐影响着旅游产业的发展，随着新媒体技术的发展，互联网与文化

产业、旅游产业融合的程度也不断加深，信息化的经济生态环境应运而

生，每一个人都成为以新媒体为载体的新文艺现象的创作者、阅读者、

参与者、传播者、体验者和消费者，激发了个人在文化传播中的主体意

识，也培养了文化旅游活动的市场意识、品牌意识和产业思考。 

在地方文旅融合发展的道路上我们还存在很多固化思维和认识误

区。尤其是文化旅游产业发展成就不突出的地方，更应该解放思想，从

李子柒为代表的新文艺群体发展路径中寻找启示。李子柒是新文艺群体

中典型的案例,多元化盈利，创造力巨大的商业价值和文化影响。新文艺

群体的职业边界模糊，创新创意是关键，打破了人们“1+1=2”或者说“艺

术家+艺术创作=艺术作品”和“游客+门票+食宿=消费”这样的固有思维，

参与度高、互动性强、传播速度快，过程可能是娱乐化、戏剧化甚至荒

诞的，结果可能是发散的、多元的，但是结果并非不可控。 

1 反观绵阳市文化旅游产业发展现状与认识误区 

近年来，绵阳市在文旅融合方面取得了很多成就，但和中国大部分

城市一样存在同质化消费体验严重，缺少品牌特色和专业化运营，导致

消费者审美疲劳和体验乏味等问题，所以整体发展状况与四川第二大城

市的身份并不想称。各界对绵阳的旅游产业发展也进行了不断的思考、

讨论和实践，但在笔者来看存在一些认识误区，简单总结为以下几点： 

1.1 误区一、没有将文旅产业与工业科技放到同等地位来看待。 

绵阳虽是李白故乡、中国科技城，但总体来看，绵阳在极力打造一

个“理工科”思维的新型城市，许多关注绵阳文化旅游产业的人士认为，

绵阳政府对文化旅游远不及工业科技方面，限制了文旅产业的发展。然

而文化旅游是个四两拨千斤的产业，真正靠的是决策、创意、品牌、特

色与服务等。实际上，文化旅游产业发展不需要也不可能与工业科技产

业获得同等的扶持力度，城市发展重心也不可能轻易偏移。整体来看，

文化旅游产业的发展需要优质资本的介入和专业化、现代化的运营。 

1.2 误区二、优势资源匮乏，无法支撑打造“高能”品牌产品。 

绵阳市历史文化底蕴深厚，有李白、大禹、嫘祖、涪翁、文同、六

一堂、三江文化、三国文化、羌族文化、七曲山大庙、越王楼、报恩寺、

两弹城、窦团山、仙海湖以及绵阳美食、非物质文化遗产（手工艺、民

族、民俗文化）等诸多优秀的文化旅游资源，配套基础设施比较完善，

同时有庞大的文化研究和创作队伍，文艺活动繁荣，成果颇丰。这其中

羌族文化是最具地方特色和品牌价值的优势资源，具有完整的资源生态、

丰富的文化遗存，又有全国人民的情感关注。所以，并非优势资源匮乏，

实际上是产业融合度不够，品牌意识不强，以及资源粘合度的不高、专

业人才短缺等原因导致的。 

1.3 误区三、品牌特色不鲜明，缺少核心竞争力 

也有观点认为：“目前绵阳市各个区域虽已经具备丰富的、具有一定

知名度的旅游资源，但缺少类似丽江这样的全国知名的核心旅游品牌，

并且旅游产品整体上对周边特别是外地游客的辐射范围较小。”丽江成功

的基础是自然资源，成功的关键是讲好了一个故事，每个人都可以是故

事的主角，很多影视作品、艺术作品浪漫气氛的营造也加深了对游客的

吸引力，大量的年轻人到丽江寻找自己的故事。李白无疑是一个响亮而

优秀的文化品牌，绵阳江油青莲国际文学诗歌小镇是弘扬李白文化浩大

的文化工程，虽极具鲜明的特色，但与现代生活、与游客切断了情感的

关联，高大上的景区建设与本地人经济增收的关联也不高，实际上是发

展定位不准确，不够接地气，没有讲好文化故事。 

2 新文艺群体在地方文旅融合发展中的潜在价值和意义 
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随着新媒体技术的发展，消费者的生活习惯、消费习惯、体验需求

等都在改变，每个人都成为信息的创作者、阅读者、参与者和传播者，

激发了个人在文化传播中的主体意识，也培养了文化与旅游活动的市场

意识、品牌意识和产业思考。活跃在互联网中的新文艺群体，引导和改

变了消费者的生活习惯和消费习惯，网红景区、网红大桥、网红街区、

网红小吃、网红旅馆等受到热捧，传统旅游产业的经营模式也已经无法

满足现代消费者的消费需求。地方文化与旅游产业融合应从李子柒为代

表的新文艺群体中获得新的启示，在我们这个新媒体的时代，必须重视

发掘互联网信息传播中的市场意识、品牌价值，重视民间资本和人才的

价值和作用。 

推动文化产业与旅游产业融合发展，是党中央、国务院作出的重大

决策部署，是推动两个产业转型升级提质增效的重要途径，尤其在稳增

长调结构促改革惠民生的背景下，进一步推动文化产业与旅游产业深度

融合具有重要的意义。2019 年，文化和旅游部雒树刚部长在一次全国文

化和旅游厅局长会议上就文化和旅游融合路径提出了具体的要求“理念

融合、职能融合、产业融合、市场融合、服务融合、交流融合”。这既是

要文化和旅游的融合，又是互联网与经济的融合，创新与传统的融合。 

3 李子柒商业品牌运营模式的思考 

李子柒是典型的新文艺群体代表，大约 5 年前开始自拍和发布相关

视频。李子柒让人们眷恋的生活方式成为了故事，让这个故事转化成为

了商业品牌和商业“神话”。从农家美食制作的精致演绎到产品代言与推

广，再到独立品牌的线上线下多元运营；从国内崭露头角到国外盛赞，

再到国内爆火、被主流媒体点赞推送。这中间离不开创意与视角、专业

与执着。传统文化形式和旅游体验流失了大多数的青年人才、观众、游

客和市场。 

文化上，李子柒系列视频受到海内外追捧热议，实质上是社会历史

变迁中，人们对原生态生活的集体追忆和向往，其向全国甚至世界的文

化输出贡献不可想象。其作品的文化定位非常精准，传播目标也非常的

明晰，方案的又具备较强的可实施性和可操作性。视频作品的内容非常

接地气、柔软、有温度。让身在现代生活压力下的人们产生向往或回首，

每一个故事都从乡村生活的琐事悠然切入，从观众或者说消费者忽视并

关注的角度着力，势必会会引起观众的兴趣。从技术层面分析，脚本、

镜头、画面、语言等，也都是她作品坚挺的原因。与泛娱乐化的粗劣视

频一下子拉开了差距。李子柒为代表的新文艺群体，引导了新的消费文

化，其个人“作品”的广泛传播已经达到了文化传播、文化输出以及品

牌价值挖掘的作用。 

从商业价值角度看，李子柒签从自拍到运营公司策划，获“微博最

具商业价值”等诸多头衔，实现了人格化 IP，在各种商品分类下注册了

多个商标，先后建立网店、实体店，形成了完整文化产业链。据不完全

统计，按 49%的抽成比例，仅“油管”分成和阿里巴巴集团旗下的网购

平台销售额，李子柒年收入接近 1.7 亿元。李子柒利用网络流量的盈利

模式、MCN 盈利模式、电商变现盈利模式和平台分成等，成功的实现了

多元盈利，这非常值得地方文旅融合发展思考和借鉴。 

当然，李子柒的影响力和商业价值是不可复制的，但在“李子柒现

象”的启发下，开放思想，进行资源优势互补，依托互联网传播，在文

旅产业融合发展的基础上，发挥新文艺群体在文化旅游产业发展中的催

化剂作用，确保专业化团队运营，保证影响力、公信力、文化内涵、讲

好绵阳故事应是文旅融合发展的新突破口。但是在吸收和借鉴过程中，

我们也要清醒的知道，各 APP 软件推送的旅游广告，往往被用户忽略关

注，而一般网络播主自己制作的相关视频内容和质量上有待于优化和提

升，这需要专业制作团队的介入，旅游行业的资金投入支撑，能达到优

势互补、互利双赢。 

4 总结 

在新媒体时代视野下，地方文化旅游产业融合发展过程中，利用新

文艺群体的撬动功能和活跃能力，大力推进旅游产业融合,多元指向的打

造文化旅游品牌，是一个既有经济效益又有社会效益的过程，是一个优

势互补、相得益彰、互惠共赢的过程，从供给层面来看,有利于推动旅游

产业的创新、旅游产业结构的优化、旅游产业竞争力的提升和旅游资源

的优化配置，从需求层面来看,有利于满足旅游消费者日益多样化、差异

化和个性化的旅游消费需求，因此,研究新媒体时代下新文艺群体在旅游

产业融合发展中的作用具有重要的理论意义和现实意义。同时我们也发

现，在各种文化 IP 中泛娱乐化的信息传播不会长久，专业化、艺术性、

大众化、团队化是流量传播的保障，利用大众文化传播的规律，讲好文

化故事，同时提高服务水平，才能树立好的品牌，开拓更广阔的市场。 
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