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[摘  要] 近年来,动画及其相关的衍生产业发展迅速,使得人们越来越多的认识到其所具有的无限潜力,

众多行业都会选择与动画行业相互结合,将商品及其品牌卡通化,从而达到一定的商业目的。通过卡通化

对于商业应用中的现状、优势和发展前景进行系统分析,它为品牌带来的亲和力、感染力以及更广泛的

受众群体不容忽视,必须得到肯定的是卡通化赋予品牌的属性意义重大,对于提升其商业价值具有显著

效果,这也使得卡通化从此成为了促进产业文化发展所需要的有效手段。 
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[Abstract] In recent years, animation and its related derivative industry has developed rapidly, making people 

more and more aware of its infinite potential, many industries will choose to combine with the animation 

industry mutually, make the commodity and its brand more cartoon to achieve certain commercial purposes. 

Through a systematic analysis of the current situation, advantages and development in commercial applications, 

the affinity, appeal and wider audience that cartoonization brings to the brand can’t be ignored. It must be 

affirmed that cartoonization endogeneity of brand attributes is very significant and has a important effect on 

improving its commercial value. This also makes cartoonization become an effective means to promote the 

development of industrial culture. 
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引言 

卡通化在一些发达国家和地区已经

被当作一种设计手段,广泛应用于商品

包装、产品广告、新闻传媒等各种行业

及设计中,各种动漫衍生产品横空出世,

其所带来的商业价值不容忽视。反观国

内,仍有大部分群体尚未意识到卡通化

能给设计作品以及企业带来的优势作用,

其观念依然停滞在传统理念上,这使得

经济文化发展迅速的中国在软文化范畴

仍然落后于发达国家。国内社会的飞速

发展需要软文化的支撑,卡通行业的高

速发展,使得卡通形象被大众广泛接受,

卡通化对于商业中的应用前景,超过了

以往任何时期,这也使得卡通化应用于

商业发展变得意义重大。本文通过对卡

通化以及卡通化在商业应用中的系统

分析,探讨卡通化应用于商业中的现实

意义。 

1 卡通化的概念和现状 

1.1卡通化的概念 

卡通化是随着上世纪八九十年代世

界文化潮流整个进入到后现代阶段,超常

规类型体系在真人影像与卡通影像的结

合过程中媒介选择发生重大变化,卡通影

像被再度关注而出现的一个现象。现今社

会中通常是指卡通与其他行业相互结合,

或者将卡通融入到某品牌所形成的一种

衍生产品,例如卡通形象、卡通LOGO、卡

通标志等,在社会文化层面具有一定的

商业意义和文化价值。 

1.2卡通化对于商业应用的现状 

卡通使用夸张和简洁的造型特点,

通过简单化的视觉造型、平面化的色彩

搭配和动物拟人化的方法来构成一种新

的艺术语言。随着时代的发展和数字技

术的突飞猛进,卡通化融入了市场经济

的方方面面,卡通热潮风靡全世界,这种

热潮甚至带动了企业的转型。许多公司

利用卡通的独特魅力和特有的商业价值

来将卡通形象作为品牌形象代言人。在

欧美、日本等卡通文化产业发达的国家

和地区,卡通文化已经不仅仅是单纯的

文化资本,而是转换成了经济资本。 

1.3国内卡通形象在商业应用的现

状及思考 

国内曾出现过一些早期的经典的卡

通形象,它们大多数因商业经营理念欠
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缺,导致其相较于国外很多优秀卡通形

象发展缓慢,国内卡通形象本身的发展

历史并不悠久,也并不能扩大自身所具

有的影响力和号召力。卡通人物在现今

国内市场不断刷新,他们的品质参差不

齐,绝大部分还没有占据市场就被取缔,

很难引起大众的注意和记忆。当然,卡通

形象本身的设计、卡通形象的相对延伸以

及卡通形象与品牌相结合的适当性没有

达到一定的高度、难以引起人们的审美共

鸣是导致出现这一现象的主要原因。 

在卡通化与商业相结合时,我们应

注意所设计的形象本身是否做到与品牌

实现了良好的结合、是否有其显著的特

点、是否可以为品牌带来更好的宣传及

盈利效果,只有卡通形象提升品牌的商

业效益,才能促使品牌和卡通形象相互

发展,共同进步。卡通形象可以通过本身

附有的属性推动品牌的长久稳定的发展

从而取得旺盛的生命力。如果形象本身

是鲜活有趣且易于实际应用的,那它在

品牌的发展中就会拥有属于自己的独特

的价值,收获诸多效益。 

2 卡通化对于商业应用的优势 

2.1卡通化用于商业应用中的表现

力优势 

卡通不单是简单的图形,还是复杂

的符号,它是一种用来传递信息的视觉

艺术。卡通形象如果可以与品牌进行有

力结合,其所带来的好处必定是不言而

喻的。卡通形象比一般的图像标识拥有

更多的特点,可以传递更加简洁的信息、

营造更轻松的情景,具有较强的娱乐性

和亲和力,在经过时间的沉淀后仍可以

保有属于他自己的生命力。一个可爱的

卡通形象,具有可以让人们在欣赏和接

触过程中感到愉悦、消除压力、调节情

绪的功能。将这种“魔力”附加到商业

设计中,会大大增强产品的趣味性,甚

至加强其实用性,既让目标受众感受到

其本身所具有的艺术性和感染力的别

样美感,同时又让受众更好的体验品牌

传播的美好情感和兼具实用与艺术的

双重美感。 

2.2卡通化对商业应用中受众群体

的影响力优势 

中国社会正在处于一种发展迅速的

阶段,人们生活节奏随之加快,大家普遍

存在一种焦虑感,这种背景下,简单的事

物往往更能获得人们的青睐,卡通形象

简单、纯真的特质会带给人们如沐春风

的轻松感,恰好满足人们的内心所需。纵

观当下市场爆款,大多是拥有卡通元素

的现代设计,卡通元素自身独有的亲和

力是其取胜的关键,使其在商品外包装

设计和服装的图案设计上屡次出场。在

信息爆炸时代,选择简洁的信息成为人

们的实际需求,现代设计上的刚需就是

简单,卡通形象的特性恰如其分地符合

了现代人艺术设计返璞归真的诉求,在

人们获取信息更加方便快捷的同时,也

满足时代的需求。 

人类消费观念正在随着电子产业的

发展而改变,大众对“美”的理解也发生

了很大改变,审美界限在成人与青少儿

童间慢慢淡化。现代人对卡通化产品的

购买欲正在迅速增长,甚至成为一种生

活标志,这种消费理念迅速地渗透,使卡

通产品的“魔力”不仅作用于儿童,也同

样使成年人对其欲罢不能,这种现象,很

好的诠释了卡通化对商业应用中受众群

体的影响力优势。 

3 卡通化作为商业应用中的前

景分析 

3.1卡通化对于商业应用的几种表

现方法 

3.1.1卡通形象对于商业的应用 

在现代标志设计中,卡通形象已经

逐渐地成为了其中的一大亮点,使人容

易理解和记忆,对于品牌的发展以及企

业文化的“个性”塑造起到了很好的效

果,极大程度的将标志设计语言扩大,使

其表现力和想象空间被无限放大。卡通

形象形成的巨大促进作用为品牌建立了

一个良好的品牌形象,成为创建品牌效

应的有益途径。 

3.1.2卡通LOGO对于商业的应用 

基于卡通LOGO大多不受空间、行业、

年龄阶层、文化程度的限制等特性,它可

以跨过各个产业领域的界限,提供多样

的表现形式和丰富的图形语言,成为各

种品牌的形象代言人。  

卡通标志可以最直接的分为动物卡

通形象和人物卡通形象这两种类型,以

动物卡通LOGO为主题的卡通标志通常以

大众所熟悉喜爱的动物作为载体,不仅

传达一种认知,也更便于打造属于自己

的超级经典符号。简洁和夸张的造型特

点、活泼明亮的色彩形象和风趣幽默的

形体特点,使动物卡通LOGO的生命力、亲

和力、可辨识性都可以被大众广泛接受。

就像腾讯QQ的小企鹅,它不仅是一个令

人印象深刻的LOGO,也是较为经典吉祥

物之一。同时,天猫、京东和苏宁的动物

卡通形象也十分深入人心。 

人物卡通LOGO可分的更加细致,比

较常见的约是4种类型：创始人的形象演

化、超级明星形象演化、民族人物形象

演化和自创独特个性塑造。优秀的人物

卡通LOGO在视觉表现上很能体现自己个

性与特色,可以让受众达成差异化识别。

但与此同时,人物卡通LOGO的设计更要

结合自身品牌定位,避免雷同,配合规范

独特的专属字体设计,塑造专属的印象

识别。以肯德基logo的更新换代为

例,1952年至今,肯德基logo经历了六次

演变,不断满足当下审美,通过对logo设

计的简化、logo色彩运用的丰富化、创

始人形象的卡通化为肯德基品牌增温,

以亲和力更高、接受度更强的形象,向消

费者传递品牌文化。我们所熟知的百事

可乐、星巴克、耐克、必胜客等品牌logo,

发展过程中也都会融入卡通元素,使

logo变得越来越精简。 

3.2卡通化对于商业应用中的前景

分析 

在现今社会中,卡通的影响力是不

容忽视的,这不单单只是因为卡通形象

自身所拥有的受众跨越各个年龄层,其

相关的衍生行业也有着一定基数的追随

者。一个出色的卡通形象本身所附有的

商品价值会对受众产生一种无法拒绝的

魔力；因为卡通形象本身具有其特有的

艺术性,在与品牌融合过程中,其自身的

艺术属性和文化价值可以被更大限度的

利用,以此增强品牌的商业影响力和企

业亲和力、减弱商品本身的商业属性,

使大众更容易接受。 
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卡通作为一种独特的艺术形式,本

身应该归类于图像艺术的类别,由此可

见它是一种具有图像所有特质的特殊图

像,卡通形象既拥有明确、具体、直接可

见的造型特点,同时它又比常规的图像

辨识度更加高,加之其独特又充满吸引

力的个性,使卡通形象富有直观的情感

表达等特点,它可以冲破语言的局限和

文化的束缚,有利于大众欣赏和记忆,激

发出品牌更多的潜在价值,甚至可以比

品牌本身的生命力更加旺盛。国内现在

发展势头最猛的故宫IP,也是将古老的

历史文化卡通化处理,将历史人物设计

的“接地气”,通过反差感创意表现方式,

与用户交流,激发用户创意；并通过IP

授权,与多品牌跨界联合,成功实现了品

牌年轻化,成为了教科书级别的IP营销

案例。 

有据可测,在未来的发展趋势中,目

前国内原创行业逐步占据主导地位的手

游和移动APP行业,正在发展线上线下互

动模式,能够拓展手游和移动APP功能的

互联网玩具还是重点支持的对象。卡通

化在商业中的应用也应该抓住这个契机,

提高自身企业形象,提升企业创新模式,

实现更新的互联网商业模式。 

3.3卡通形象与品牌的结合 

卡通以及与其相关的衍生产业遍布

在各个领域,通过与之结合来获取不同

领域的有利因素,得到自身的发展。在信

息爆炸的当今社会里,卡通形象本身自

带的简单直观的视觉形象会解决大众厌

倦阅读的心理并接受视觉图像,这种现

象成为了读图时代最理想的视觉传播方

式之一,解决并跨过语言带给人们的障

碍,实现人们跨地域的情感交流。卡通形

象自带活泼有趣的属性和靓丽丰富的色

彩可以使生活不再枯燥无味,极大程度

的满足了人们对软文化的需求,这也是

卡通化在商业应用中展现出来的特质,

从而促进企业可以进一步的发展。 

4 结语 

卡通化一般是以卡通形象、卡通

LOGO、卡通标志等形式与品牌进行结合

时促进品牌的良好发展,并且实现与品

牌之间相互促进,共同发展。这其中有着

绝对纯粹的优势：卡通化所使用的经济

成本相对偏低、性价比相对较高、对于

赋予产品独特属性有着意想不到的效

果。卡通本身独特的功能和属性如果恰

当地应用于商业中,不仅丰富了企业文

化,也赋予了公司新的个性,对于品牌建

设是合理且可行的策略。 
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