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[摘  要] 在电视节目宣传与传播中，电视节目海报是其中十分重要的宣传媒介，其不仅能够作为电视

节目关键信息的载体，同时也是视觉设计在电视媒体行业中应用的集中体现。当下随着新媒体技术等

新兴技术发展，电视节目概念传播中，对视觉传达艺术的应用提出全新的要求，如何在电视节目宣传

与传播中更有效的运用视觉传达艺术，以更巧妙的视觉设计突出电视节目海报核心概念成为电视媒体

从业者关注的焦点。针对此，本次研究中将系统说明视觉设计在电视节目宣传与传播中的重要意义，

并由此深入探讨电视节目宣传与传播中高效应用视觉传达艺术，进行更高质量视觉设计的可行路径，

为新时期电视媒体发展提供进一步的支持。 

[关键词] 电视媒体；视觉设计；视觉传达艺术；宣传与传播 

 

 

The Application of Visual Design in TV Program Promotion and Communication 

Zeng Zhiwei 

Hunan Happy Sunshine Interactive Entertainment Media Co.，LTD.  410026 

[Abstract] In the promotion and dissemination of TV programs，TV program posters serve as a crucial 

promotional medium.They not only convey key information about the TV program but also exemplify the 

application of visual design in the TV media industry.With the development of new media technologies，new 

demands are placed on the use of visual communication art in the conceptual dissemination of TV programs.The 

focus is on how to more effectively utilize visual communication art in TV program promotion and 

dissemination，highlighting the core concepts of TV program posters through more ingenious visual designs.This 

study aims to systematically explain the significant role of visual design in TV program promotion and 

dissemination，and to explore feasible paths for the efficient application of visual communication art in this 

context，aiming to provide further support for the development of TV media in the new era. 
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在电视媒体领域，视觉设计主要应用于电视包装及电视节

目海报制作。在新媒体等先进技术加持下，电视新媒体海报作

为电视节目预告的直观表现形式，不仅承载着信息传递的功

能，还是节目品牌形象塑造的关键一环，因而成为新时期电视

节目宣传与传播的关键路径。在新媒体技术全面应用的大背景

下，视觉传达艺术能够实现在电视媒体领域的更深度的介入，

由此有力推动电视节目海报视觉设计的创新。基于视觉设计体

系的创新，新时期电视节目海报的设计开始更多关注电视节目

受众的体验，强调引发观众对电视节目更强烈的情感共鸣，致

力于借助电视节目海报向观众传达电视节目更深层次的文化

内涵。为此，在电视节目宣传与传播中，针对视觉设计应用，

广大电视媒体工作者与相关领域的理论研究学者都对此展开

了深入探索。 

1.视觉设计在电视节目宣传与传播中运用的意义 

电视节目宣传与传播中，视觉设计在电视节目海报设计等

平面设计领域应用最为广泛，也是观众最直观了解电视媒体领

域视觉设计的途径。电视新媒体技术的推广应用有力推动了电

视节目视觉设计的创新，也使得视觉设计运用的意义得到更充

分的凸显
[1]
。具体意义包括： 

第一，视觉设计运用大大提升电视节目海报本身的艺术价
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值。在电视节目海报的视觉设计中，设计师通过更具有艺术特

征的色彩体系建构、图形元素引用以及更加个性化的文字设

计，使得海报向观众更精确传达节目核心信息的基础上让海报

本身具备充分的艺术审美价意趣。而且，电视节目海报设计中，

设计中使用的各种特色视觉符号能够赋予海报相对独立的艺

术审美特征，更容易引起观众对海报自身艺术性质的关注，有

助于进一步提升其艺术价值。而电视节目海报的艺术价值体

现，可以让观众从更多维度了解与认识电视节目，促进电视节

目在公众中影响力的提升
[2]
。 

第二，视觉设计有助于电视节目品牌识别度的提升。电视

节目宣传与传播中，其独特且容易被大多数人识别的视觉设计

在树立电视节目品牌形象中具有十分重要的中作用。电视节目

海报中，反复出现且辨识度高的各种视觉符号会加深观众对海

报内容的记忆，由此也进一步增进观众对海报对应电视节目的

心里印象。与之相对应的，视觉符号也由此成为观众感知电视

节目的最直接渠道，在无形中提升电视节目品牌的独特性，为

电视节目在娱乐市场中影响力的提升奠定更加扎实的基础
[3]
。 

第三，视觉设计运用能够有力促进文化交流与传承。视觉

符号是文化表达中一种十分重要的形式，而在电视节目的海报

设计中，设计师可以根据电视节目内容与传播目标人群特点，

在其中融入具有鲜明民族特色及文化内涵的视觉符号，形成真

正具有民族文化特色的视觉审美体系。由此可以更加生动的展

现电视节目本身的艺术魅力与独特风格，更能够为不同文化背

景下观众欣赏电视节目，全面了解电视节目文化特征提供有效

的渠道，进而以电视节目为载体助推各地文化交融，让不同国

家、民族的观众围绕电视节目建立更深层次的互信与理解，为

文化传承发展搭建桥梁
[4]
。 

2.视觉设计在电视节目宣传与传播中运用的实践路径 

在电视节目宣传与传播中，关于视觉设计的运用重点集中

于电视节目海报的设计。电视节目海报的设计主要内容包括海

报色彩系统设计、文字排版布局设计以及图形元素构成设计，

三者共同构成电视节目海报完整的视觉系统。基于此，文中分

别从以上三方面的视觉设计着手，探讨视觉设计运用的实践路

径。具体如下： 

2.1 电视节目海报的色彩系统设计 

随着新媒体技术在电视媒体领域的推广应用，电视节目海

报在形式上发生重大革新，其中最典型的代表当数“弹幕海

报”。弹幕海报作为依托新技术形成的互联网海报形式，基于

当代观众欣赏电视节目时对节目互动性与参与度要求，关联最

新型的数智技术发展，在原有海报内容展示的基础上融入观众

互动与反馈机制。观众可以在观看海报的过程中实时发送弹

幕，发表个人对海报内容的看法并与其他观众进行交流，显著

提升观众的参与感，并由此促进海报立意的不断完善
[5]
。 

在弹幕海报的设计中，色彩系统设计是其中极为关键的项

目。设计师进行海报视觉设计中要具体考虑海报自身的主题与

核心特点，还要更多考虑观众视觉感受以及弹幕显示效果等。

设计师在选色过程中，一方面要确保海报核心内容充分凸显，

另一方面要保证海报整体色彩与弹幕文本、图标相互相协调，

让海报的整体视觉效果高度和谐、统一。以某悬疑题材的电视

剧弹幕海报为例，海报自身的色彩系统构建选用极为鲜明的对

比色，以达到吸引观众注意力的效果。海报背景部分使用深蓝

色，映衬剧集“悬疑”的基础氛围，而海报上主演人物肖像以

亮色呈现，强化海报视觉冲击力。弹幕设计中，海报融合互动

元素，观众可以通过点击特定区域发送弹幕，与其他观众分享

观影心得。弹幕文本颜色根据对比色的选色思路，使用与背景

对比强烈的白色，保证弹幕文本的清晰展示。另外，弹幕图标、

动画效果设计从海报整体风格与图形使用中取材，确保海报视

觉风格统一，由此形成更加和谐、更能够吸引观众参与的视觉

氛围。这一海报设计的成功之处在于，海报整体的色彩设计充

分考虑到各个节点色彩使用的和谐度与对比度的平衡，以及海

报色彩对观众互动的引导作用，将海报打造成观众互动交流的

有效媒介，由此实现海报对应电视剧在公众领域影响力的进一

步提升
[6]
。 

2.2 电视节目海报的文字排版布局设计 

电视节目海报设计中，文字是观众识别海报中信息的最直

观、最重要的媒介，优秀的文字排版布局可以帮助观众更深入

了解海报的核心信息，更能够让观众感受海报文字的美感，让

观众的注意力更多向海报集中，由此借助观众对海报内容的关

注提升其对应电视节目的宣传与传播效率。而在新媒体技术加

持下发展形成的弹幕海报同样需要对此给予强烈关注。弹幕海

报的形成是多学科知识相互融合的结果，其中主要融入了传播

学、认知心理学、符号学和信息科学领域的专业知识，借助数

智技术的优势让海报以全新的方式呈现给观众。而文字在海报

设计中需要同时具备信息传达、电视节目核心情感内涵表达与

引导观众等多项作用。为此，设计师在海报设计中需要在文字

排版布局设计中投入更多的精力，以求构建更优秀的文字展示

模式，吸引观众对海报内容的更大程度的关注
[7]
。 

由此，在海报视觉设计实践中，设计师可以从强化观众互

动与反馈的视角出发，利用转换海报呈现方式的手段，打破传

统电视节目海报单向的内容输出模式，以“弹幕”的形式让观

众事实上参与到海报文字排版设计当中。观众在观看海报时发

送的弹幕可以在提升观众参与感的同时促进观众对电视节目

海报认知的转变，让海报成为动态化的、具有强大生命力的电

视节目宣传平台。但是，将观众发送弹幕作为海报文字系统的
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构成，观众发送弹幕的规范性就成为设计师要着重考虑的内

容。根据此，设计师需要重点就海报上弹幕评论与显示效果设

计，注重弹幕文字可读性、美观性以及其与海报整体视觉效果

的协调。以某热门电视综艺节目的弹幕海报设计为例，该节目

是一档真人秀节目，嘉宾需要根据节目组要求完成各种游戏任

务。节目以突出嘉宾的活力、幽默感作为卖点，由此在节目海

报的设计中，采用对比鲜明的色彩与更具有动感的图案构成海

报视觉主题，对应节目主题的同时吸引观众注意力。而在海报

文字排版布局的设计中，节目标题部分问题使用大号、醒目字

体，以保证节目名称对观众视觉造成足够有力的冲击。而副标

题、嘉宾姓名等文字设计中则采用字号更小，且更加卡通化的

字体，与主标题文字视觉观感拉开差距的同时避免这部分内容

被观众忽视，并进一步映射节目内容主题。而就弹幕功能设计，

海报添加观众实时发送弹幕的功能，观众通过网页观看海报

时任意点击页面就可以输入自己想要发送的内容，并从海报

提示的颜色中任意选用字体颜色。观众输入的弹幕以动态滚

动的方式于海报上呈现，所有观众发送的弹幕根据发送时刻，

在对应时刻进行显示。而为了防止弹幕过多遮挡海报主体内

容，设计师将弹幕图层置于海报主体图形与文字之下，让弹

幕与海报背景更充分融合到一起，由此也起到一定的丰富海

报背景的作用
[8]
。 

2.3 电视节目海报的图形元素构成设计 

在电视节目海报设计中，图形元素使用与文字使用相辅相

成，共同构成海报信息传达与情感呈现的视觉体系。在进行这

部分内容的设计时，设计师可以采用夸张、比喻等多种手法，

对节目中涉及的一些关键场景、元素等进行艺术转化，赋予对

应图形元素更强烈的视觉冲击力，并进一步强化节目主题与主

要内容。除此之外，海报视觉设计中，设计师需要根据节目内

容主题，关联与之相对应的，蕴含特定文化内涵的图形，将其

与海报中原有的图形内容相互结合，由此突出海报图形设计与

整体内容展示的文化宣传功能
[9]
。 

以某纪录片为例，针对这档节目宣传海报的设计，首先参

考节目内容的主题。这一纪录片以介绍全国各地的美食为核心

主题，并由不同地区流行的特色美食引申出当地的历史文化发

展。为此，在海报的图形设计中就需要从美食入手。然而，中

国各地的美食千差万别，而电视节目海报的可用空间无法容纳

数量众多的美食。根据这一点，海报设计师积极挖掘中国美食

的“共性”，通俗来讲，就是哪些食品是全国各地共有的，且

能够充分代表中国传统文化的。按照这一思路，海报主体图形

使用中国传统饮食中最常见的米饭、面条。这一类主食一方面

没有特别显著的地域特征，可以代表“中国”这一更宏观的地

理概念，同时，米饭、面条等主食可以与任意的副食甚至是主

食搭配，由此体现出中华文化兼容并蓄、和谐共生的深层内涵。

再有，海报背景图形的设计中，为突出中华文化的内涵，采用

中国传统山水画剪影作为背景主体，在充分突出纪录片中华传

统文化底色的同时，防止海报图形背景与主体图形争抢视觉焦

点，让海报画面主次有序，具备艺术美感。而海报艺术美感的

提升，对提升观众的注意力具有十分重要的作用，从而推动海

报设计中中华文化元素应用与观众的交互，从而充分发挥出海

报宣传中华文化的功能
[10]

。 

结束语： 

综上，文中在分析论述视觉设计在电视节目宣传与传播中

运用意义的基础上探讨视觉设计的可行应用路径。电视节目宣

传中，视觉设计应用以节目海报设计与传播为绝对主体，而在

进行电视节目海报的设计时，设计师应从海报色彩、文字、

图形三方面设计着手，充分联系新技术手段介入对海报设计

传播的影响，从而建构起更科学、更适应新技术发展形势的

电视节目海报视觉设计体系，为电视节目宣传与传播提供更

强劲的助力。 
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