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[摘  要] 高校是培养高质量和高水平人才的重要教学基地，因此高校在进行人才培养的时候，必须重视人才对社会的适应能力的培养，并且

努力按照市场的需求培养人才。市场营销专业是高校的一大热门专业，因为这个专业毕业的学生拥有更加广阔的就业空间，各个企业都需要

市场营销的人才为企业的产品和服务推广和销售，从而帮助企业经济收益，市场营销人员的业绩越高，企业获得的经济效益也就越高，因此

营销人员所获得的薪酬也就越高。这个岗位的付出与回报成正比，因此许多学生选择了市场营销专业。为了能够为市场输送更多高质量的市

场营销人才，就需要重视对学生理论与实践的结合培养，因为市场营销的经验越多在就业市场也就越受欢迎。 
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为适应市场需求，国家教育部要求高校培养应用型人才，创新应用

型人才培养模式，提高毕业生的实践能力和市场适应能力，应用型本科

高校承担着不可推卸的责任。其中在对市场营销人才培养过程中，如何

做到将市场实践融入成为解决市场营销人才培养的关键，因为市场营销

强调实践，在培养市场营销专业人才时同样要注重实践的重要性。然而

在我国当前高校教育环境下很难将课堂融入实践当中。因此，本文针对

高校市场营销专业体验式教学体系的设计与实践进行研究，首先提出了

高校市场营销专业体验式教学体系设计的思路，之后根据思路提出了实

践的对策。希望能够为我国高校提升市场营销专业人才培养的水平提供

帮助，让学生在学校期间通过努力的学习既能获得扎实的理论基础知识，

又能积累一定的经验。 

1 高校市场营销专业体验式教学体系设计思路 

1.1 严格遵从先理论后实践的教学顺序 

高校在对市场营销专业的学生进行体验式教学的时候，必选先将学

生需要学习的理论知识学习完整，之后再开展实践教学。这是因为如果

学生没有科学的理论知识，在实践的过程中可能会出现各种问题，例如，

在制定工作计划与方案、分析问题和解决问题的时候就会茫然不知所措，

从而在慌乱的情绪下做出了不当的行为，导致营销的效率大打折扣。这

回导致学生的自信心受到沉重的打击，甚至开始怀疑自己是否选择了错

误的专业。但是，事实上，这些都只是因为学生不具备科学且系统的理

论知识，所以学校必须先为学生的理论知识打好基础，之后才能联系实

习的企业根据学生的成绩和表现为学生实践的岗位。 

1.2 将理论知识运用到实践中 

在进行体验式教学体系的设计时，应当努力为学生提供更多将理论

知识运用到实践中的指导，因为学生在学习了理论知识之后，由于缺少

经验，并不知道什么时候可以运用这些理论知识，也不知道如何运用理

论知识。如果教师没有引导学生将理论知识运用到实践，就会导致学生

在实践的过程中被众多的理论知识所困扰，所以教师必须为学生进行引

导，帮助学生了解在什么情境下运用这些理论知识，这样学生在未来遇

到了相同或者相似的情景，便可以从容地应用理论知识解决问题。如果

学生具备举一反三的能力，在未来的工作中，便可以自主创新，挖掘更

多理论知识的价值，将理论知识与实践良好地结合在一起。 

1.3 在实践中加深对理论知识的理解 

学生在了解了如何在实践中运用理论之后，还需要引导学生在运用

了理论知识解决了实际的问题之后进行反思，从而加深对理论知识的理

解，在未来可以将理论知识应用到更多的情境中。通过这种滚轮式的学

习方法，学生在理论学习与实践的过程中就会不断地加深对理论知识的

理解水平，从而积累更多的市场营销经验。 

2 高校市场营销专业体验式教学体系设计与实践的对策 

高效在落实教学的过程中，需要根据设计的思路制定对策。第一，

采用微课模式进行理论教学。因为设计的思路要求学生必须先学习理论

知识，之后再进行实践，并且在实践之后还要对理论知识进行学习，所

以为了学生能够高效地进行学习，为学生提供更多的时间用于实践，教

师可以采用微课教学的模式，通过录制短视频，帮助学生快速地学习市

场营销必备的理论知识，学生应当在课前观看微课的视频。第二，理论

专题实践训练。为了确保学生能够拥有将理论知识运用到实践的能力，

就需要教师为学生提供专题实践训练，根据所学的某一个理论知识设计

情景，让学生在情境中尝试运用理论知识分析如何处理情景中的问题。

这属于在课堂中进行的活动，教师以引导着的身份组织学生进行实践训

练。第三，阶段性考核制度。学生在进入到企业进行实习之后，需要加

深对理论知识的理解，这个过程需要学生主动地进行思考，因此学校可

以通过对学生进行阶段性考试的方法，为学生反思总结从而深入理解理

论知识提供动力。学校应当确保对每一阶段考核的难度逐渐提升，从而

考察学生是否拥有了更高的理论知识理解水平。 

3 结语 

我国的就业市场竞争非常激烈，因此高校毕业生找工作的问题也成

为当前受到全国人民所关注的问题。高校在培养人才的时候，必须为学

生未来的就业进行考虑，因此对于市场营销这种实践性非常强的专业的

教学工作，就必须为学生提供实践的机会，让学生在学校学习期间，既

可以掌握理论知识，又能积累工作经验，从而在毕业的时候，可以在众

多的竞争者中脱颖而出。同时，学校还应当考虑学生在工作岗位上升的

空间，因此就需要培养学生将理论和实践相结合的能力。在对高校市场

营销专业的学生进行体验式教学的时候，需要严格遵从先理论后实践的

教学顺序，将理论知识运用到实践中，以及在实践中加深对理论知识的

理解的思路对体系进行设计，在实践的时候可以采用微课模式进行理论

教学，理论专题实践训练，以及阶段性考核制度的方法，帮助学生提升

市场营销的能力。 
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