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[摘  要] 对于市场营销课程来讲，是我国多数职业院校都需要开设的一门传统专业课程，这一专业与

其他学科专业有所不同，其具备着非常强的实用性以及应用性，所以在对市场营销课程进行教学时除

了要详细地讲解理论知识之外，还必须要充分体现出其专业性、实践性以及技能性等特点。目前来看

虽然很多职业院校都注重开展市场营销课程的实践性教学，不过在其教学模式上仍然存在着一定的问

题和不足之处。因此，本文针对职业院校市场营销课程新型教学模式做出一些策略上的分析和探讨。 
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[Abstract] For marketing courses, it is a traditional professional course that most vocational colleges in our country need 

to offer. This major is different from other disciplines, for it has very strong practicality and application. Therefore, in 

addition to explaining the theoretical knowledge in detail when teaching marketing courses, it must also fully reflect its 

professional, practical and technical characteristics. At present, although many vocational colleges focus on the practical 

teaching of marketing courses, there are still certain problems and deficiencies in their teaching mode. Therefore, this article 

makes some strategic analysis and discussion on the new teaching mode of marketing courses in vocational colleges. 
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良好的技能可以将知识转变成为有

效的生产力。对于职业院校来讲，其责

任便是培养学生良好的职业技能、自主

学习能力以及自主创新能力，以此来提

升学生未来就业时的竞争力，使其能够

满足企业和社会的需求。因此，职业院

校的市场营销课程教学必须要改变以往

较为传统的理论灌输式的教学模式，应

注重引导学生展开自主学习，并且结合

企业实际工作过程展开实践性教学，以

此来培养学生的实际操作能力以及职业

素养，使得学生能够在毕业之后适应企

业以及社会的实际情况，从而顺利就业。 

1 针对职业院校市场营销课程

实际教学当中存在的问题研究 

1.1教学模式单一守旧。对于教学工

作来讲，教师自身的教学理念还有教学方

法能够对学生的学习积极性以及学习效

果产生直接影响。从现状来看，多数职业

院校市场营销课程的教师其自身的教学

理念仍然相对较为滞后，在教学模式方面

仍然呈现出较为单一的状态，很多时候教

师都是利用对市场营销理论知识的讲解

来对学生展开培育工作，这使得市场营销

课程教学往往只停留在一个理论层面上，

难以真正有效地挖掘出学生自身的潜能，

更无法真正地培养出学生良好的营销技

能，使得学生无法满足当今社会以及企业

发展过程中的确切需求。此外，单一的理

论讲解教学形式也对学生自身的市场营

销思维产生了不利影响，难以充分培养和

发挥学生的创新思维，这使得学生缺乏良

好的创造性，而对于市场营销专业来讲，

创新能力属于学生必须具备的能力之一。 

1.2教师队伍的问题。从现状来看，

职业院校当中市场营销课程的授课教师

能够分为两种类型，一种是实习实训指导

型教师，另一种为理论教学教师。针对理

论教学教师来讲，其中多数教师基本上都

来自于一些优秀高校毕业的硕士生以及

博士生，而这些教师通常情况下都属于学

术型教师。由于这些教师都是在毕业之后

直接进入到相应的职业院校进行任教，所

以较为缺乏企业市场营销实战经验，进而

在实际授课过程中其教学形式以及教学

内容略显空洞，难以充分有效地激发学生

学习兴趣，这对学生职业技能的培育产生

了一定程度的限制。 

1.3校外实践教学效果不理想。由于

职业院校自身实验、实训条件存在不足等

问题，所以目前多数职业院校都开始开展

校企合作模式以及建设校外实训基地。不

过结合实际情况来看，多数校外实训基地

只发挥出了一个实训场地的作用，实际实
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践教学效果并不理想。有很多企业并不准

许学校的实习生去接触一些核心板块以

及相应的管理实务，一是担心学生业务不

够熟练产生不必要的问题，二是担心商业

机密外泄，这使得很多实习生实际上在企

业当中无法真正地接触到适合自身将要

从事岗位的实质工作。 

2 职业院校市场营销课程新型

教学模式的探讨 

2.1注重教学方式以及教学模式的创

新和改良。职业院校想要提升市场营销课

程的教学质量以及教学效率，必须要注重

对教学方式以及教学模式做出有效的创

新与改良。对此，职业院校首先应将以往

的“灌输式”等较为传统的教学方式进行

摒弃，积极主动地去施行一些能够突显学

生主体地位，并且以教师为辅以学生自主

学习为主的教学方式方法。 

例一：注重开展典型案例分析教学。

从现状来看，职业院校当中的市场营销

课程教师通常都会采用案例法展开教

学，而且收获了一定的教学成效，不过

在案例的选择以及安排等方面并没有明

显的地方性以及针对性，所以教师应结

合学生实际情况以及行业发展情况来进

行案例的科学选择，保证学生能够拥有

一种身临其境的感觉，从而让学生更好

地理解和掌握相应的营销知识。 

例二：注重开展小组合作学习。在市

场营销课程实际教学的过程中，教师应该

将教学内容合理有效地分解成若干个实

际问题，并且将学生进行科学合理地分

组，再将这些问题分别给予到每组学生，

组织和引导学生展开自由讨论，这样不但

能够锻炼和培养学生的团队精神以及团

队协作能力，同时还能够增强学生自主学

习能力，使得学生能够通过自主学习以及

合作交流讨论发散思维，更好地理解和掌

握知识，甚至是创新知识。 

例三：注重开展体验式教学。职业

院校应转变以往利用PPT做营销，利用实

训室做市场的传统教学形式，这种教学

形式只能让学生对相应的营销知识有一

定的理解和认知，并不能够让学生有一

个深刻的体验。对此，职业院校应注重

打造校园内部的商品展销平台，然后鼓

励和引导学生在一个全真模拟环境当中

开展相应的体验式商品营销。此外，教

师还可以让学生自主进行分组构建出一

支营销队伍，在校园当中开展模拟销售

以及模拟陌生拜访推销等。利用这种体

验式的实践训练不但能够增强市场营销

课程教学的趣味性，还能够有效促进营

销理论与实践操作形成紧密结合。 

例四：注重开展专家讲座。职业院校

需要定期聘请一些企业优秀营销人员来到

学校以讲师的身份开展营销讲座，注重把

企业当中一些经典的营销案例充分引入到

课堂教学中来，在条件准许的前提下可以

组织学生进行实地参观，这样不但能够让学

生所学的知识更加贴合企业实际，同时也能

够让学生对企业有一定的了解和认知。 

2.2注重大力开展校企合作。对于校

外实习基地来说，其属于职业学生接触企

业、社会以及锻炼自身专业实践能力的一

个重要场所。因此，学校应该大力开展校

企合作，利用企业真实的岗位工作环境来

培养学生的市场营销实践能力，这样不但

有助于学生更好地理解和掌握相应知识，

同时还能够让学生充分认知和掌握未来自

身所从事的岗位需要具备的岗位能力以及

实际工作特点，这样学生便能够将自身所

学习到的专业知识以及专业技能充分有效

地运用到实践当中，进而实现理实一体化

教学。此外，教师还可以组织和鼓励学生

与合作企业当中的优秀营销人员展开交流

与沟通，让学生了解相关工作人员的日常

工作内容、工作技巧以及工作方式方法等，

利用这种方法能够有效提升学生自身的营

销能力以及自主解决问题的能力，同时还

能够让学生发现自身所学知识与实际工作

过程中存在着哪些异同之处，有利于学生

学会变通，发散思维做出创新和改良。 

2.3注重打造实战型师资队伍。对于

职业院校的市场营销课程教学来讲，实

践性教学是必不可少的教学模式，而想

要保证实践性教学的有效性，学校必须

要率先打造一支具备良好实战性的师资

队伍。因此，职业院校应注重提升教师

的专业素质水平，采取有效措施来增强

教师的实战能力，如此才能够保证实践

性教学切实有效地开展下去。 

对此，学校应该为市场营销课程教师

努力创造学习机会，需要鼓励和引导教师

积极主动地去参与各种专业性的实践活

动，例如：可鼓励教师走进一些合作的企

业去做兼职营销顾问，这样可以促使教师

切实有效地参与到企业实际市场营销活

动中去，并且从中摸索和思考市场营销课

程其理论教学和实战之间存在的异同之

处，然后总结经验回校开展实践教学。 

学校应鼓励教师利用自身的业余时间

来创办微型企业，利用这种方式不但能够有

效提升教师自身的实战能力，同时也更有实

践依据来对学生展开更为有效的实践性辅

导，促使理论教学能够与实践教学充分结

合，进而全面提升学生的市场营销能力。 

3 结束语 

综上所述，对于职业院校市场营销课

程新型教学模式来讲，学校应注重设计和

开展一系列具有较强实践性和操作性的

“学习任务”，要让学生能够通过不断完成

一个又一个“任务”来逐渐了解和掌握相

应知识、技能以及方法，从而充分突显出

学生在学习上的主体地位以及教师在教学

上的主导作用，将以往学生被动学习状态

彻底有效地转变成主动学习状态，使得教

师能够从教师逐步向着导师方向转变，进

而促使学生其综合能力以及综合素质得到

有效培育，推动学生逐渐成长为能够满足

企业和社会需求的优秀市场营销人才。 
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