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[摘 要] 今年正值建党一百周年，举国上下共同欢庆，宣扬红色文化的传承并推动各方面产业的发展。

在“互联网+”背景下，红色文化的传承不仅需要通过文化传播的方式，还需利用互联网、物联网等

相关技术手段。除了在实体文创产品上进行内容与表现形式的创新，还可以利用数字技术、互联网的

方式进行文化与科技的融合创新，从而创造一个全新的、多维度融合的红色文创产品系列。本文以红

色文化传播与文创发展为研究主题，基于设计者和消费的互联网思维进行分析，对于红色文化传承与

文创产品的发展路径和文化建设进行多维度探讨。 
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[Abstract] On the occasion of the 100th anniversary of the founding of the Communist Party of China, the whole 

country celebrates and promotes the inheritance of red culture and the development of various industries. Under the 

background of "Internet +", the red cultural heritage can not only through the way of spreading culture, still need to 

use the Internet, Internet of things and related technical means. In addition to content and presentation innovations 

on physical creative products, we also can integrate culture and technology innovation by means of digital technology 

and Internet to create a new multi-dimensional integration of red cultural and creative products series. This paper 

takes the communication of red culture and the development of cultural creation as the research topic, conducts an 

analysis based on the Internet thinking of designers and consumers, and discusses the development path and cultural 

construction of red cultural heritage and creative products from multiple dimensions. 
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如今我们正处于网络时代的风潮

中，我们的生活与互联网是密切相关的，

“互联网+”正是借助这种大数据时代背

景，成为近几年各个产业发展的新形式。 

“互联网+”通过与传统文化产业的多维

度融合，充分发挥了互联网时代带给我 
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们的巨大优势，打破了传统的商业模式，

将互联网与传统产业深度融合，完成经

济结构的转型与优化升级。“互联网+”

也给设计行业的发展带来了全新的发展

方向和理念上的巨大创新。过去的产品

设计基本都围绕着传统的理念产品，随

着时代的发展，未来设计界应更多的考

虑“互联网+”的需求，促进设计行业的

发展进入一个全新的时代。 

1 红色文化的概念与特点 

红色文化是中国共产党领导下的

文化精神，是代表中国共产党领导全国

人民进行革命、建设社会主义的过程中

形成的顽强意志与拼搏精神。它更深层

次地体现了中国共产党领导广大人民

群众进行阶级斗争、反对外来侵略、建

设适合中国国情的社会主义道路的革

命征程。今年正值中国共产党成立100

周年，也是我国历史上一个十分重要的

节点。 

就概念来看，红色文化是近代以来

的社会主义革命精神和中华民族伟大

复兴精神的凝聚；就其内核而言，红色

文化所体现的是与我国传统文化相交

融的革命精神以及适合我国国情的社

会主义价值体系。简言之，红色文化凝

聚了世界共产主义运动中关于人性的

共同价值取向。红色文化是一种历史性

的精神，具有历史主义的深厚积淀和十

分鲜明的时代特征。在当今世界一体

化、经济全球化、价值多元化的时代，

红色文化精神具有重要的作用。它对于

增强民族文化自信、体现鲜明的中国特

色、提升国家认同感有着不可取代的现

实意义。 

红色文化存在多种表现形式，比如

文学、音乐、舞蹈、戏剧、摄影、美术、

电影等传统的表现形式，大都体现为大

家喜闻乐见的艺术形式。从艺术的角度

出发，本文主要探讨的是有关红色文化

的新型产业发展方向，除了在实体文创

产品上进行内容上的设计创新，还可以

利用数字技术、互联网的方式进行文化

与科技的多维度融合，从而实现文化

传播方式的创新，促进文创产业的优

质发展。 

2“互联网+”背景下文创产业

的发展 

“互联网+”是指灵活地将互联网平

等、开放、互动的网络特性运用于传统

的网络技术之中，通过大数据技术的分

析与整合，分清各个产业之间的供求关

系，从改变传统生产方式开始做起，整

合产业结构，从而增强经济时代的发展

动力，提升产业生产效益，最终促进我

国经济快速有效的发展。“互联网+”是

不同于过去较为传统的经济时代的，其

消费结构、消费方式、消费水平、消费

取向等都发生了翻天覆地的变化，也已

经产生了新型的消费观念。在当前“互

联网+”时代背景的影响下，文创产品行

业的发展趋势也应尽快迈向一个崭新的

篇章。 

现如今，互联网技术飞速发展，文

化创意产业也发生着巨大的改变。纵观

设计界，大部分设计还是围绕传统方式

进行逐步推进。基于当前的时代背景与

互联网、新媒体等技术灵活运用的现实

状况，文创产品设计行业应该探索一个

新型的展示模式。新媒体技术的发展，

数字化动态影像可以作为一种新型的传

播方式，渗透到日常生活中的每一个角

落。加上新媒体技术具有传播范围广泛、

效果显著、表现力强等优点，在当下崇

尚消费的时代环境下，数字化动态视觉

展示方式更应该被大力普及。在这种大

环境的推动之下，可以将“互联网+”与

文化、科技等进行多维度融合，使其成

为红色文化的一种新型传播方式。从一

种全新的形式出发，使传统的文创产品

蜕变为数字动画化展示的文化创意产

品。设计师可以借助数字化信息媒体，

将红色文化精神的内容与互联网中的各

个社交平台、各个移动终端等进行多种

交互形式的结合，将看展的方式从被动

接受变成主动交互，让人们对整个产品

的欣赏与感受的过程变得妙趣横生。设

计界正在努力探索，通过新媒体技术与

文创产业的有机结合，能够逐步建成一

个完整的包含产品、消费者以及产品与

消费者之间互动关系的庞大的物联网生

态展示系统。 

近年来，随着的经济增长速度的加

快，文创产品行业的发展趋势已经进入

到白热化的阶段。产品本身是为人服务

的，随着数字技术的不断发展与普及，

未来设计行业与互联网行业的合作全覆

盖是必然趋势。随之而来的是，红色文

化的传播方式将会变得更加普及、新潮，

覆盖的群体范围也会越来越广泛。在不

断推动与发展文化产业的同时，设计者

也应结合互联网思维对于未来的文创产

品行业进行探索。 

3“互联网+”背景下红色文创

产品的思考与探索 

随着社会经济的不断发展与进步，

目前我国的消费需求逐渐呈现多元化的

趋势，互联网的线上产业得到了重视与

发展。消费需求的多元化使得文化创意

产业的宣传方式发生了巨大改变，除了

传统的品牌商店、“地摊经济”等实体经

营方式，以互联网为主的线上文创产品

商店是未来文创产业发展的重要方式。

在这种大环境的影响之下，无论设计师

还是品牌宣传方，都应习惯用互联网思

维进行创意的产出。 

所谓互联网思维，其实是将创意和

思考都建立在互联网技术的基础之上，

将消费者与设计者的内心外化于互联

网产品之中，使这种表达变为思考和解

决问题的主要方式。优秀的设计师可以

将其内心的思考表达于产品之中，互联

网可以将产品的宣传与展示进行最优

化的表达。互联网思维的核心本质其实

也是通过网络技术手段考虑并尽力满

足用户群体的需求。文创产品其实也就

是文化的艺术衍生品，它通过对文化的

元素、符号以及内在的精神特点进行新

的解读，将这些元素进行拆分与组合，
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并通过设计师赋予其美学意义，从而打

造成一个全新的、富含美学精神的文化

创意产品。在互联网发展逐渐完善的背

景之下，新媒体的有效传播方式比传统

媒体（如报纸、杂志等）更快、更强。

互联网技术已经完全融入日常生活的每

一个角落，新媒体也在逐步取代传统媒

体。在大数据的帮助之下，设计师可以

通过各种技术与算法，进行相关资料的

调研与信息的收集，能够以最快的速度

掌握消费者需求、大众审美等重要信息。

为了更快、更有效地宣扬红色文化，可

以通过充分利用各种社交平台、在线直

播等方式进行有效的宣传与推广。由于

具有互动性强、传播速度快等特点，新

媒体有效地提升了文创产品的后续优

化以及宣传强度，快速的传播速度使得

其宣传与推广效率得到大幅度提升，这

对红色文化的有效传播做出了巨大的

贡献。 

互联网思维下的红色文创产品是要

在产品本身的意义上更加体现出其文化

性、艺术性以及审美观，从而更便于创

造产品故事，赋予其文化价值，更好地

对产品进行营销，推广红色文化。红色

文化产品的核心是“红色故事”，也就是

产品所承载的传统革命元素。各个地区

有着各自独特的地域文化，在时间长河

中各自经历与沉淀，形成了特有的文化

元素。因此文创产品的品牌文化建设要

结合当地特有的革命故事，并提炼出其

独特的红色元素，创造只属于当地独有

的红色文创产品。不同地域特有的文化

创意产品相互促进、共同提高，能够协

同创造文创产品行业的繁荣，实现我国

红色文化相关产业的共同发展。红色文

化的历史故事及其价值理念都是文化

传播的核心内容，红色文创产品在创意

设计过程中要着重体现其地域文化故

事的独特性。作为地域文化理念的象征

性产物，红色文创产品要体现出其纪念

性价值记忆和地方性的精神文化内容，

设计师对于地区的文化属性、历史故

事、人文精神等内容进行详细的调研与

思考，从而在设计的过程中将红色文化

内容作为核心元素，借助互联网技术，

完成以红色文化为元素的一系列文创

产品设计。  

4 结语 

综上所述，在“互联网+”时代背景

下，传承红色文化，大力发展文创产业，

需要通过多维度融合，有效提升红色文

创产品的创意价值。随着经济的发展与

生活方式的改变，产品的文化价值越来

越重要，地域文创产品的红色精神正是

文化价值的核心所在。通过结合互联网

技术进行产品的推广与宣传，未来红色

文化精神的传播范围将会越来越广。 
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